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二、说明、目录、图表目录

       我国属低钙摄入国家，建国以来四次大规模的膳食调查结果一致表明，我国居民每天钙平

均摄入量不足５００毫克，远低于营养学会制定的营养素膳食供给量标准（ＲＤＡ）中规定

的成人每日８００毫克的标准，因而当今大有中国人普遍缺钙，全民补钙的趋势。  

 补钙产品排行榜8强     第1名   国珍松花钙粉       第2名   美国Childlife童年时光钙镁锌婴幼儿液

体钙       第3名   恩贝施牛乳钙软胶囊/婴儿钙胶囊/液体钙/婴幼儿补钙       第4名   朵望新西兰进

口乳钙软胶囊       第5名   恩贝施婴儿钙软胶囊/乳钙儿童婴幼儿钙/补钙液体钙宝宝钙       第6名  

法国汉臣氏儿童初乳螯合钙       第7名   神豆铠尔欣婴幼儿乳钙软胶囊       第8名   盖中盖补钙   

 

      2013年我国保健品销售市场规模1574.81亿元，补钙保健品占比保健品销售结构的9.5%，

约149.61亿元。

 2011-2015年我国补钙保健品行业市场规模情况

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国补钙产品行业深度研究与行业发展趋势报告》

共十一章。首先介绍了补钙产品行业市场发展环境、补钙产品整体运行态势等，接着分析了

补钙产品行业市场运行的现状，然后介绍了补钙产品市场竞争格局。随后，报告对补钙产品

做了重点企业经营状况分析，最后分析了补钙产品行业发展趋势与投资预测。您若想对补钙

产品产业有个系统的了解或者想投资补钙产品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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