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二、说明、目录、图表目录

      乳制品，指的是使用牛乳或羊乳及其加工制品为主要原料，加入或不加入适量的维生素、

矿物质和其他辅料，使用法律法规及标准规定所要求的条件，加工制作的产品。乳制品包括

液体乳(巴氏杀菌乳、灭菌乳、调制乳、发酵乳);乳粉(全脂乳粉、脱脂乳粉、部分脱脂乳粉、

调制乳粉、牛初乳粉);其他乳制品(等)。  

      我国奶业正处于转型升级的重要关口，要求加快转变发展方式，推进现代奶业建设。另据

媒体报道，食品工业&ldquo;十三五&rdquo;规划已基本编制完成，在竞争较为饱和的乳制品领

域，将推动行业兼并整合，龙头企业有望获得市场份额扩张机遇。

      2014年我国奶类产量已达到3800万吨，位居世界第三，但人均奶类占有量为33公斤，仅为

世界平均水平的1/3。随着人口增长和城镇化水平提升，奶业发展空间巨大。从生产方式来看

，养殖等关键环节已发生了重大转变，奶牛100头以上的标准化规模养殖比重达到45%，

比2008年提高25个百分点。机械化、信息化装备和关键技术广泛普及，全国机械化挤奶率达

到90%，比2008年提高了39个百分点，这也带动了奶业生产效率的提高。
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