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二、说明、目录、图表目录

      即开型茶饮料已成为主流品种，这类饮料消费者占居民总体的35%，而且随着消费者健康

意识的增强，茶饮料从其他类饮料消费者中争取市场份额的机会非常大。其次，新的茶饮料

标准即将出台，市场对企业和产品个性化、差异化的要求也越来越高。最后，茶饮料市场竞

争趋于白热化，最突出的表现就是茶饮料产品纷纷&ldquo;换装&rdquo;、&ldquo;降价&rdquo;

，比如康师傅绿茶更换成新包装、康师傅冰红茶由500ml降至490ml、雀巢冰爽茶推出480ml的

新装，通过&ldquo;变相涨价&rdquo;来应对成本压力。  

      全球软饮料市场发展迅速，从软饮料的品种来看，碳酸饮料仍占主导地位，占世界总销售

额的54%，其次是果汁饮料和矿泉水，分别占18.5%和13.6%。中国软饮料业近几年也取得了飞

速发展，目前国内茶饮料市场品牌集中化的趋势较为明显，销售排名前十位的茶饮料品牌的

市场份额超过96%。其中，统一、康师傅、麒麟、加多宝、王老吉、三得利、雀巢、娃哈哈

、广贝的市场占有率达到九成左右。正是看好茶饮料的未来发展前景，以碳酸饮料发家

的&ldquo;两乐&rdquo;也随着市场的需求转身茶饮料市场。随着茶饮料的出现及市场的繁荣，

中国茶产业将迎来更加美好的前景。
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