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二、说明、目录、图表目录

        我国快消品市场空间大。根据数据，2016年我国包含包装食品、含酒精饮料、软饮料、日

化品在内的快消品零售额为3.2万亿元，同比增长5.1%，市场空间庞大。从流通渠道看，快消

品的流通渠道总共可以分为三大类，一类是现代流通渠道，包括大卖场、超市、连锁便利店

、品类专卖店；二是电商渠道；三是传统通路，即夫妻店，店主即店员，店面积大小不一，

一般在200平米以内，主要销售食品饮料烟酒等商品。我国快消品分品类零售额（不含日用百

货）数据来源：公开资料整理

       截至2017年6月，我国网民规模达到7.51亿，半年共计新增网民1992万人。互联网普及率

为54.3%，较2016年底提升1.1个百分点。

       2017 年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推

动我国经济社会发展的重要力量。以互联网为代表的数字技术正在加速与经济社会各领域深

度融合，成为促进我国消费升级、经济社会转型、构建国家竞争新优势的重要推动力。同时

，在线政务、共享出行、移动支付等领域的快速发展，成为改善民生、增进社会福祉的强力

助推器。

       伴随着我国互联网的高速发展，相关行业监管体系也逐步完善。2017 年上半年，国家互联

网信息办公室出台《互联网新闻信息服务许可管理实施细则》，对互联网站、应用程序、即

时通信工具、微博、直播等服务提出规范化管理要求，进一步提高互联网服务管理规范化、

科学化水平，促进互联网服务行业健康有序发展。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国快速消费品电商产业深度调研与发展前景预测

报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行

业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究

分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局

，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参

考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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子商务发展的认知确定四、企业转型电子商务的困境分析第二节 快速消费品企业转型电商物



流投资分析一、快速消费品企业电商自建物流分析（一）电商自建物流的优势分析（二）电

商自建物流的负面影响二、快速消费品企业电商外包物流分析（一）快递业务量完成情况（

二）快递业务的收入情况（三）快递业竞争格局分析三、快速消费品电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查（二）在库存储管理（三）出库配货管理（四）发货和派送（五）退货

处理第三节 快速消费品企业电商市场策略分析 
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