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信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       医药是关于人类同疾病作斗争和增进健康的科学。它的对象是社会的人。因此，医学与社

会科学、医学伦理学具有密切关系。本世纪著名医史学家西格斯特指出：&quot;医学是一门

社会科学。&quot;&quot;医学的每一个行动始终涉及两类当事人--医生与病人，或更广泛地说

，是医学团体和社会，医学无非是这两群人之间的多方面的关系。&quot;由于医学科学的发

展和医学模式的转变，人们已从传统的生物医学模式向生物、心理、社会医学模式转变。在

世界各地，大多数国家和地区都将现代西医看作是正统的医学，也称作常规医学、普通医学

、现行医学，或主流医学。西医之外的医学则被称为非主流医学、替代医学、补充医学、另

类医学、非常规医学等。

       2011-2018年我国药品终端销售额逐年递增，2018年我国三大终端六大市场药品销售额实

现17131亿元，同比增长7.3%。2019年上半年，我国三大终端六大市场药品销售额实现9087亿

元，同比增长5.8%。2011-2019H1中国药品销售额及增速

        同药品终端销售额一样，2011-2018年我国网上药店药品销售额逐渐增加，且2011-2013年

，增长幅度较大，2013年之后，增长率逐渐降低。2018年我国网上药店药品销售额达到99亿元

，同比增长41.3%，2019上半年实现销售额70亿元，同比增长40.6%。2011-2019H1中国网上药

店药品销售额及增速数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国互联网+医药行业深度分析与市场供需预测报

告》共八章。首先介绍了互联网+医药行业市场发展环境、互联网+医药整体运行态势等，接

着分析了互联网+医药行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+医药市场竞争格局。随后，

报告对互联网+医药做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+医药行业发展趋势与投

资预测。您若想对互联网+医药产业有个系统的了解或者想投资互联网+医药行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、医药电商总体开展情况 

 26-35岁的&ldquo;85后&rdquo;青年群体是使用互联网的&ldquo;主力军&rdquo;，同样也扛起医

药电商消费大旗，其次是36-45岁的&ldquo;75后&rdquo;（27.3%）和16-24岁的&ldquo;95

后&rdquo;（18.9%）。与电商平均年龄分布相比，36-45岁群体占比在医药电商领域明显高于

电商平均（10.3%）。青年群体&ldquo;担负&rdquo;着为自己和不熟悉网上购药操作的长辈或

儿童购置药物的&ldquo;责任&rdquo;，而75后的健康意识逐渐增强，这将带动他们自己上网买

药。从消费者性别分布情况来看，男性消费者占比更高。从消费者职业分布情况来看，白领/

一般职员、教师、学生居Top3。2019年中国医药电商消费者年龄分布2015-2019年中国医药电

商消费者性别分布数据来源：公开资料整理
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