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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国化妆品市场研究预测报告 内容介绍：

　　本报告七部份，二十二章

    第一部分化妆品行业宏观环境综述，共计三章

为您用图文结合的形式介绍了2006年经济运行情况分析，2006年经济运行四大问题，2007年经

济运行预测，2007年人民币汇率波动对经济的影响⋯⋯

    向您介绍了中国化妆品市场的流行新趋势（今后世界化妆品原料市场主导原料，化妆品的

新型研发材料），中国化妆品企业如何突破产品科技瓶颈（国内化妆品企业产品的科技缺失

，化解科技瓶颈突破方法），21世纪美容化妆品新技术与新原料（21世纪美容化妆品高新技

术，21世纪美容化妆品的新原料）⋯⋯

    第二部分  化妆品行业回顾与展望，共计四章

    为您分析了国外化妆品发展历程，护肤品市场概析，中国护肤品市场透视；防晒化妆品概

述，世界防晒市场特点，各主要国家防晒化妆品市场，防晒用品市场竞争状况；防晒用品市

场竞争焦点，中国城市防晒护肤品市场全面剖析；2006年世界彩妆市场，彩妆市场主要品牌

市场占有率，进行了发用品市场分析；洗发护发产品概况及发展历程，进入市场机会分析，

宏观市场分析 ，全面展现全球化妆品包装设计新趋势，未来包装技术与工艺的发展趋势，未

来化妆品包装市场的发展趋势⋯⋯

    第四部分 中国化妆品消费市场的流行新趋势

　　一、今后世界化妆品原料市场主导原料

　　二、化妆品的新型研发材料

　　第二节  中国化妆品企业如何突破产品科技瓶颈

　　一、国内化妆品企业产品的科技缺失

　　二、化解科技瓶颈突破方法

　　第三节  21世纪美容化妆品新技术与新原料

　　一、21世纪美容化妆品高新技术

　　二、21世纪美容化妆品的新原料

　　第二部分  2006—2008年化妆品行业回顾与展望



　　第四章  国外化妆品市场现状

　　一、日本化妆品行业市场分析

　　二、法国化妆品市场调研市场分析

　　三、韩国化妆品市场调研市场分析

　　第五节  世界名牌化妆品概况

　　一、国际主要化妆品品牌

　　二、世界名牌化妆品的特点

　　三、世界名牌化妆品销售策略

　　第五章  2007年中国化妆品发展

　　二、天然活性化妆品

　　（一）天然活性化妆品和天然活性物质的来源及功效

　　（二）天然活性化妆品热点预测

　　三、纳米化妆品

　　四、中药化妆品

　　五、男士化妆品

　　（一）中国男士化妆品发展历程

　　二、护肤品市场概析

　　第二节  中国护肤品市场透视

　　一、防晒化妆品概述

　　二、世界防晒市场特点

　　三、各主要国家防晒化妆品市场

　　第二节  防晒用品市场竞争状况

　　一、防晒用品市场竞争焦点

　　二、中国城市防晒护肤品市场分析

　　一、2006年世界彩妆市场

　　二、彩妆市场主要品牌市场占有率

　　第二节  中国彩妆行业三巨头竞争格局

　　一、宝洁、欧莱雅、雅芳竞争格局

　　二、欧莱雅——压力下的优雅

　　三、雅芳的选择

　　四、战略群体的特征

　　第四节  我国化妆品广告投放情况及各品牌整体评价



　　一、2006年我国化妆品品广告投放情况

　　二、我国各类化妆品品牌整体评价数据分析

　　第十七章  主要外资化妆品公司分析

　　第一节  法国欧莱雅集团（L’OREAL）

　　一、 企业背景

　　二、企业现状及产品市场状况

　　三、市场竞争状况

　　四、 欧莱雅集团的竞争策略

　　五、 欧莱雅集团竞争策略的分析

　　第二节  美国宝洁公司（PROCTER & GAMBLE）

　　一、基本情况

　　二、在中国的发展历程

　　三、成功营销成就宝洁在中国日化行业的霸主地位

　　第三节  美国安利公司（AMWAY）

　　一、企业背景

　　二、在中国的发展历程

　　三、安利的品牌战略

　　第四节  美国雅芳（AVON）

　　一、基本情况

　　二、经营状况及2006年动态

　　第五节  英国联合利华（UNILEVER）

　　一、公司背景

　　二、联合利华在中国情况

　　第十八章  国内主要化妆品企业分析

　　第一节  上海家化

　　一、公司概况

　　二、家化的发展历程

　　三、旗下主要产品动态

　　四、2007年经营状况分析

　　第二节  福建泉州恒泉化妆品有限公司

　　一、公司概况

　　二、迪豆品牌成功的秘诀



　　第六部分 化妆品行业渠道与营销分析

　　第十九章  中国化妆品渠道营销策略分析

　　第一节  我国化妆品的流通业态

　　一、我国化妆品主要流通业态

　　二、国外化妆品的渠道营销策略

　　三、国内化妆品各类业态形式规模分析

　　第二节  我国化妆品的专柜调查

　　一、普查商场总体的概况

　　二、专柜品牌总体的概况

　　三、主要品牌的铺货率变化分析

　　第三节  化妆品三四级市场现状

　　第二十章  中国化妆品行业发展趋势分析预测

　　第一节  未来化妆品发展趋势

　　一、进入品牌时代

　　二、化妆品卖场分化

　　三、未来化妆品新趋势

　　第二节  2007年化妆品业可能面临的问题及挑战

　　一、国外优势化妆品品牌逼近中低端市场

　　二、化妆品业面临严峻挑战

　　第二十二章 中国化妆品行业面临的危机及解决对策

　　第一节  中小化妆品企业生存三关

　　一、销售

　　二、产品开发

　　三、企业发展

　　第二节  本土地化妆品企业胜出策略

　　一、产业组合、学科交叉渗透的机会

　　二、消费者购买行为变化的启示

　　三、新兴市场的新商机

　　四、重新认识销售渠道

　　五、新原料突破口

　　六、不断变化的新潮流

　　七、抓住跨国企业的软肋



　　八、走出去
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　　图表19-16  不同城市铺货率较高的品牌

　　图表19-17  不同规模类型商场铺货率较高的品牌专柜

　　图表19-18  不同定位的商场铺货率较高的品牌

　　图表19-19  新上市场品牌专柜

　　图表19-20  十大品牌专柜铺货率变化

　　图表19-21  中高定位以上的商场内高端品牌专柜铺货率变化

　　图表22-1  中国化妆品(化妆品市场分析)市场规模预测（2005年—2009年）

　　图表22-2  北京、上海、广州等10城市消费者购买化妆品渠道的抽样调查
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