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二、说明、目录、图表目录

       家庭影院是指由环绕声放大器（或环绕声解码器与多通道声频功率放大器组合）、多个

（4个以上）扬声器系统、大屏幕电视（或投影电视）及高质量A/V节目源（如LD、DVD

、Hi-Fi录像机等）构成的具有环绕声影院视听效果的视听系统。家庭影院器材分为视频与音

频两大部分。  

      目前来看，我国家庭影院的市场增长速度基本维持在10%左右，家庭影院短期内难以成为

家庭消费中必需品；而二、三级城市和城镇农村家庭影院市场将成为主要的具备增长潜力的

市场，另一方面具有专业音响消费需求的人群相对比较稳定，因此家庭影院市场依然会保持

一个增长的态势。

      随着市场的不断成熟和品牌集中度的提高，厂商之间的竞争也将更加激烈。面对微利的压

力和市场蓄势待发的良好势头，能否创造出融合创新技术、满足消费者需求的产品，是家庭

影院能否实现持续发展的核心要素。

      如何让企业在&ldquo;十三五&rdquo;期间在家庭影院市场上发挥自己的自然优势和社会优

势，确定自己的市场竞争能力，在强手如林的中国家庭影院市场立于不败之地，这是广大的

家庭影院企业发展的方向和努力的目标所在。也是社会主义市场经济有效运行的必要前提和

客观基础，家庭影院企业参与市场活动，在市场竞争中要取得主动权，必须依据市场营销环

境的现状，发展趋势和企业自身的主客观条件，科学而合理的制定企业的发展策略和努力目

标。

      未来几年，中国家庭影院市场仍会稳步增长。数字化技术的迅速推广和数字电视的逐步普

及，激发了人们对新一代家庭影院产品的需求，形成拉动中国家庭影院市场发展的强劲动力

。产品的智能化、简约化和个性化成为家庭影院市场新的需求热点，也预示着巨大的市场发

展空间。

      《2016-2022年中国家庭影院企业投资项目指引及风险预警报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了家庭影院行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国家庭影院做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国家庭影院行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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