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二、说明、目录、图表目录

      气动泵是一种新型输送机械，是目前国内最新颖的一种泵类。采用压缩空气为动力源，对

于各种腐蚀性液体，带颗粒的液体，高粘度、易挥发、易燃、剧毒的液体，均能予以抽光吸

尽。由美国工程师威尔顿发明，而后气动泵被引进到中国。常用的有五种材质：塑料、铝合

金、铸铁、不锈钢、特氟龙。隔膜泵根据不同液体介质分别采用丁晴橡胶、氯丁橡胶、氟橡

胶、聚四氟乙烯、聚四六乙烯。早期国内的用户通过进口商代理购买，价格昂贵，维修繁琐

。随着工业进步，目前国产气动隔膜泵的市场份额已经超过了进口产品。  

      气动泵喷漆、陶瓷业中隔膜泵已占有绝对的主导地位，而在其他的一些行业中，像环保、

废水处理、建筑、排污、精细化工中正在扩大它的市场份额，并具有其他泵不可替代的地位

。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国气动泵行业深度研究与前景趋势报告》共十三

章。首先介绍了中国气动泵行业发展环境以及气动泵行业发展现状，接着分析了中国气动泵

行业规模及消费需求，然后对中国气动泵行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国气动泵行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国气动泵行业有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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