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二、说明、目录、图表目录

       广告是通过一定媒体向用户推销产品或招徕、承揽服务以达到增加了解和信任以至扩大销

售目的的一种促销形式。当今世界，商业广告已十分发达，很多企业、公司、商业部门都乐

于使用大量资金做广告。  

      广告是最大、最快、最广泛的信息传递媒介。通过广告，企业或公司能把产品与劳务的特

性、功能、用途及供应厂家等信息传递给消费者，沟通产需双方的联系，引起消费者的注意

与兴趣，促进购买。如果出现某些产品在某地积压滞销，而彼地却缺少货源，也可通过广告

沟通联系。为了沟通产需之间的联系，现在不仅生产单位和销售单位刊登广告，寻找顾客，

而且一些急需某种设备或原材料的单位，也刊登广告，寻找货源。因此，广告的信息传递能

迅速沟通供求关系，加速商品流通和销售。

      广告能激发和诱导消费。消费者对某一产品的需求，往往是一种潜在的需求，这种潜在的

需要与现实的购买行动，有时是矛盾的。广告造成的视觉、感觉映象以及诱导往往会勾起消

费者的现实购买欲望。有些物美价廉、适销对路的新产品，由于不为消费者所知晓，所以很

难打开市场，而一旦进行了广告宣传，消费者就纷纷购买。另外，广告的反复渲染、反复刺

激，也会扩大产品的知名度，甚至会引起一定的信任感。也会导致购买量的增加。

      随着国民经济的快速发展和中国消费市场地位的日渐提升，国际品牌和国内品牌的广告投

放力度都将进一步加大，未来我国广告市场规模将持续扩大，我国广告行业发展潜力巨大。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国广告公司行业深度调研与投资前景评估报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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