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二、说明、目录、图表目录

       餐饮业（catering）是通过即时加工制作、商业销售和服务性劳动于一体，向消费者专门提

供各种酒水、食品，消费场所和设施的食品生产经营行业。欧美《标准行业分类法》的定义

，餐饮业是餐饮服务机构。  

      据国家统计局发布的数据，2013年1至8月，全国餐饮收入实现15919亿元，同比增长8.9%，

增速比2012年同期下降3.9个百分点。其中限额以上单位餐饮收入实现5107亿元，同比下

降1.9%，尽管降幅正逐月收窄，但餐饮业依然处于近年来的历史最低点。

      2014年，全国餐饮收入27860亿元，同比增长9.7%，较上年加快了0.7个百分点，终止了2011

年以来连续三年增速下滑的颓势。而且，餐饮收入增幅与社会消费品零售总额增幅（12.0%）

的差距也一改近三年来持续扩大的态势，由2013年的4.1个百分点收窄至2.3个百分点，餐饮收

入拉动社会消费品零售总额增长1.12%。限额以上餐饮收入止跌回升，全年收入8208亿元，同

比正增长2.2%，比上年大幅提升了4个百分点。

      2015年餐饮业整体强势趋稳回暖，截至2015年12月31日，中国共有5074852家餐厅，2015年

中国餐饮收入实现32310亿元，同比增长11.7%，这是中国餐饮收入第一次破3万亿元。2015年

中国各省、直辖市、自治区餐饮收入排行中，前三位是广东、山东、江苏，餐饮收入分别

为3238.83亿元、2840.1亿元和2420.1亿元。

      在餐饮市场陷入困境时期，政府部门不断发出政策组合拳，调整产业结构，优化发展环境

，降低银行卡刷卡手续费、营改增、两证合一等利好政策频出，支持鼓励发展大众化餐饮，

促进餐饮业可持续健康发展。此外，大众创业万众创新、一带一路、京津冀、长三角、东三

省、川渝滇桂（西南）等国家发展战略部署逐步深入落实，对区域间经济、文化等各方面都

产生了重要作用和深远影响。

      在良好政策环境的保障下，餐饮业发展呈现强势回稳迹象。2015年餐饮收入占到社会消费

品零售总额的10.7%，比重也继续回升，且餐饮收入增速于五年后再次恢复至高于社会消费品

零售总额增幅（10.7%）的水平。但是年底餐饮市场已经显露出增长乏力的疲态，最终跌落至

年初的发展水平而结束全年，行业景气也仍需进一步提振。

 2002-2015年中国全国餐饮收入及增速

 2015年全国餐饮收入月度增长状况

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国餐饮美食广场行业发展分析及前景策略研究报

告》共十四章。首先介绍了餐饮美食广场相关概念及发展环境，接着分析了中国餐饮美食广

场规模及消费需求，然后对中国餐饮美食广场市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中



国餐饮美食广场面临的机遇及发展前景。您若想对中国餐饮美食广场有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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餐饮业是我国较早放的行业。国际知名餐饮企业的不断涌进，对我国餐饮业的经营理念、服

务质量标准、文化氛围、饮食结构、从业人员素质要求等产生了深刻影响。可以预见，未来

我国餐饮行业竞争局面激烈仍将维持。

国内餐饮产业由于走出国门、跨国经营的企业还不多，中餐在海外发展的主要顾客群还是华

人华侨，中餐也是当今世界华人经济的支柱行业之一。但由于中餐要求品种多，烹制工艺各

异，季节变换对饮食产生不同要求，故中餐无法像麦当劳、肯德基那样标准化、工厂化，所

以其&ldquo;走出去&rdquo;之路就显得步履艰难。



经历30余年的发展与市场竞争，我国餐饮业发展已经进入了投资主体多元化、经营业态多样

化、经营模式连锁化和行业发展产业化的新阶段，行业的发展势头强劲。

餐饮作为服务业的重要组成部分，以其市场大、增长快、影响广、吸纳就业能力强的特点而

广受重视，也是发达国家输出资本、品牌和文化的重要载体。各路金融资本和产业资本的介

入，更是助长了这一趋势。

 2016年限额以上单位餐饮收入及增长情况（单位：亿元）
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