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二、说明、目录、图表目录

      文化创意产业是指依靠创意者的智慧、技能和天赋，对文化资源进行重塑与提升，通过知

识产权的开发和运用，生产出高附加值的产品以创造社会财富、促进经济发展、增加社会就

业的产业。  

      文化创意产业是发达国家经济转型过程中的重要产物，由于产业特点突出、产业优势明显

，这一新兴产业越来越为各国所重视，其增长速度远高于整体国民经济增长速度，发展文化

创意产业已经成为当今世界经济发展的新潮流和众多国家的战略性选择。文化创意产业凭借

创意衍生品价值链、价值提升模式，正在作为世界经济增长的新动力，引领着全球未来经济

的发展，成为21世纪国家软实力竞争的制高点。

      随着经济社会的发展和人民生活水平的提高，消费者不再简单地以功能性和实用性作为是

否购买家居用品的主要评价标准，转而对家居用品的设计风格、文化内涵、创意理念等精神

层面提出了更高的要求，创意家居用品由此孕育而生，并作为文化创意产业的一部分在全球

迅速发展。

      创意家居用品，是指在具备实用性功能的基础上，融入设计者的知识、智慧及情感，以独

特的设计、时尚的外观、新颖的材质，满足消费者个性化需求的家居用品。创意属性，是创

意家居用品区别于普通家居产品的重要标志，也是文化创意家居用品的核心价值。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国文化创意家居用品市场调查与行业发展趋势报

告》共十二章。首先介绍了文化创意家居用品相关概念及发展环境，接着分析了中国文化创

意家居用品规模及消费需求，然后对中国文化创意家居用品市场运行态势进行了重点分析，

最后分析了中国文化创意家居用品面临的机遇及发展前景。您若想对中国文化创意家居用品

有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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