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二、说明、目录、图表目录

       酒类销售行业市场规模估计上万亿，空间广阔。国内酒类生产企业销售额中，2014年白

酒5259亿，15年前十个月收入4367亿，同比增长7%，全年预计5500亿。白酒目前渠道加价率

，高端白酒收入600亿，平均加价率10%，中档白酒2500亿，加价率20-30%，低端白酒2400亿

，加价率约20%，预计终端市场总量为6500亿。国产葡萄酒14年420亿收入，加进口葡萄酒到

岸价150亿，终端市场预计近千亿，15年进口葡萄酒仍增长30%以上。啤酒市场1886亿，加进

口啤酒终端市场预计2500亿。三种主要的酒类加上黄酒终端近200亿，合计终端市场预计1万

亿。  

 2015年度中国酒类出厂和终端规模分类

 2015年度中国酒类终端市场销售额预测

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国酒类电子商务市场深度调查与投资战略咨询报

告》共十章。首先介绍了酒类电子商务产业相关概念及发展环境，接着分析了中国酒类电子

商务行业规模及消费需求，然后对中国酒类电子商务行业市场运行态势进行了重点分析，最

后分析了中国酒类电子商务行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国酒类电子商务行业有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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量1313 万千升，较上年的1249 万千升增长5.07%；利润总额达727 亿元，较上年的704 亿元增
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 2011-2015年中国白酒行业市场规模及增速

 

2、葡萄酒行业 21

目前国产葡萄酒的集中较低，2014年行业CR4为17%，张裕、长城、威龙、王朝市占率分别

为10%、4%、2%、1%。三公消费泡沫挤出后，国内葡萄酒纷纷加强中低档市场投入，龙头有

望凭借强大的品牌力、渠道力，市场份额有望持续提升。受进口&ldquo;零关税&rdquo;的刺激

，2015年进口葡萄酒迅猛增长，2015年全年进口量582793.29千升，同比增长42.4%，进口

额37.35亿美元，同比增长29.70%，两项增长指标均创下了2013年探底之后的新高。2015年葡

萄酒进口均价3.67美元/升，同比下降7.3%。自2014年以来，我国进口葡萄酒均价连续2年出现

不同程度下降，一方面来自于关税下降的影响，另一方面也说明中国消费者对进口葡萄酒的

消费价格有下滑趋势，对葡萄酒的消费由高端向中低端转化，说明进口葡萄酒大众化趋势明

显。
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