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二、说明、目录、图表目录

       在线教育指的是通过应用信息科技和互联网技术进行内容传播和快速学习的方法。与传统

教育机构的教育方式相比，在线教育具有效率高、方便(打破了时空限制，可碎片化学习)、

低门槛、教学资源丰富的特点。基于上述特点，再加上&ldquo;互联网+&rdquo;推动，在线教

育平台兴起，规模逐渐打开，并获得了资本市场青睐。  

      在传统的PC时代，虽然出现了网络教育形式，但是真正的所谓在线教育仍然是在2011年左

右开始爆发的，这与移动互联网爆发的时间点吻合。

      行业规模上，自2010年以来，我国在线教育用户保持着10%以上速度高速增长。2014年在

线教育用户规模为7796.90万人，同比增长16.03%，在线教育市场规模达到998.00亿，同比增长

速度为18.85%。

      格局上，三类主要的在线教育平台已经形成，分别是K12教育平台、职业教育平台。

      融资上，在线教育平台受到资本高度热捧。2015年前11个月，在线教育融资已经接近18亿

美元，在线教育资本盛宴已然开启。众多细分领域中，K12、早教、职业培训、语言培训与出

国留学是资本关注的热点。

      随着智能手机和4G网络的普及，在线教育类的APP也渐渐成为学习&quot;神器&quot;，未

来将受到更多年轻用户的喜爱。因此，未来几年，在线教育用户规模将有望保持15%以上的

速度继续增长，到2021年预计突破2亿人;而随着在线教育用户群体的不断扩大，在线教育的市

场规模还将有更大的发展，预计到2021年达2830亿。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国在线教育市场深度研究与发展趋势研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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