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一、报告报价

《2007－2008年中国出版行业市场分析及战略决策咨询报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007－2008年中国[b]出版[/b]行业市场分析及战略决策咨询报告 内容介绍：[/b]

　　一、中国出版市场规模状况分析

　　第四节、 2005-2010年世界出版行业考察)行业发展状况分析

　　一、美国

　　二、英国

　　三、法国

　　四、德国

　　五、日本

　　[b]第三章 中国出版发展，出版业的凝聚力将得到增强

　　三、2005-2010年中国出版行业行业存在问题分析

　　一、与发达国家相比，中国出版业整体规模偏小

　　二、中国出版业存在产业结构不合理问题

　　三、市场混乱影响中国出版业的健康持续发展

　　四、中国出版业上下游环境堪忧

　　五、中国出版业面临严峻的国际竞争

　　第五节、 中国出版行业的进入壁垒

　　一、制度性壁垒

　　二、资本要求壁垒

　　三、产品壁垒

　　四、发行渠道壁垒

　　第六节、 中国出版行业发展趋势分析

　　一、未来资本市场将积极介入中国出版业

　　二、未来中国出版业重组、并购将频发

　　三、未来中国出版物销售领域改制将基本完成

　　四、未来中国出版业策划强势品牌即将诞生

　　五、未来中国出版业民营企业将迅速崛起

　　六、未来中国出版行业市场需求还将增大

　　七、未来中国出版业竞争局面将更加复杂

　　[b]第四章 中国出版细分行业市场发展状况分析[/b]

　　第一节、 教育出版



　　一、市场规模分析

　　二、行业特点分析

　　三、竞争格局分析

　　四、发展趋势分析

　　五、主体企业分析（SWOT分析法）

　　第二节、 专业出版

　　第三节、 大众出版

　　第四节、 数字化出版

　　[b]第五章 中国出版行业细分区域市场发展状况分析[/b]

　　第一节、 东北地区出版行业市场发展状况分析

　　一、市场规模分析

　　二、竞争格局分析

　　三、发展趋势分析

　　四、区域标杆企业（SWOT分析法）

　　第二节、 华北地区出版行业市场发展状况分析

　　第三节、 华东地区出版行业市场发展状况分析

　　第四节、 华中地区出版行业市场发展状况分析

　　第五节、 华南地区出版行业市场发展状况分析

　　第六节、 西部地区出版行业市场发展状况分析

　　第七节、 中国出版行业各细分区域市场发展状况对比分析

　　一、市场规模对比分析

　　二、竞争格局对比分析

　　三、发展趋势对比分析

　　四、标杆企业对比分析

　　[b]第六章 中国出版行业市场消费者需求特征及趋势分析[/b]

　　第一节、 中国出版行业市场消费者需求变量分析

　　一、人口统计变量分析

　　二、地理变量分析

　　三、心理变量分析

　　四、行为变量分析

　　（一）消费产品偏好

　　（二）消费品牌偏好



　　（三）消费渠道偏好

　　（四）消费环境偏好

　　（五）消费影响因素

　　第二节、 中国出版行业市场消费者需求趋势分析

　　[b]第七章 中国出版行业市场投融资与并购特征及趋势分析[/b]

　　第一节、 中国教育出版行业国际主体企业综合竞争力分析[/b]

　　第一节、 英国培生教育集团

　　一、企业整体概况

　　二、营业规模分析

　　三、业务范围分析（BCG矩阵分析法）

　　四、出版内容分析

　　五、人力资源分析

　　六、市场策略分析

　　七、发展战略分析

　　八、综合竞争力分析（SWOT分析法）

　　第二节、 美国麦格劳-希尔公司

　　第三节、 德国贝塔斯曼集团

　　第四节、 爱尔兰霍顿米孚林

　　第五节、 里德爱斯维尔

　　第六节、 加拿大汤姆森

　　第七节、 意大利蒙塔多利

　　第八节、 日本讲谈社

　　[b]第九章 中国出版行业国内主体企业综合竞争力分析[/b]

　　第一节、 中国出版集团

　　一、企业整体概况

　　二、营业规模分析

　　三、业务范围分析（BCG矩阵分析法）

　　四、出版内容分析

　　五、人力资源分析

　　六、市场策略分析

　　七、发展战略分析

　　八、综合竞争力分析（SWOT分析法）



　　第二节、 人民教育出版社

　　第三节、 高等教育出版社

　　第四节、 外语教学与研究出版社

　　第五节、 商务印书馆

　　第六节、 中华书局

　　第七节、 科学出版社

　　第八节、 译林出版社

　　第九节、 龙门书局

　　第十节、 湖南出版投资控股集团有限公司

　　第十一节、 上海外语教育出版社

　　[b]第十章 中国出版行业市场投资机会与风险分析（SWOT分析法）[/b]

　　第一节、 中国出版行业市场投资优势分析

　　第二节、 中国出版行业市场投资劣势分析

　　第三节、 中国出版行业市场投资机会分析

　　第四节、 中国出版行业市场投资风险分析

　　[b]第十一章 中国出版(出版市场分析)市场DHD研究成果及战略决策建议[/b]

　　第一节、 中国出版(出版市场分析)市场DHD研究成果

　　第二节、 中国出版(出版市场分析)市场DHD战略决策建议
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