
2009年中国零售百货市场研究预

测报告(上、下卷）

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2009年中国零售百货市场研究预测报告(上、下卷）》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009年中国[b]零售百货[/b]市场研究预测报告发展潜力的市场。根据中国加入WTO所做的

承诺，2004年底前取消地域、数量和股权比例限制。因此，国际大型零售集团和国内同行加

强了抢占发展的思路

　　[b]下  卷[/b]

　　《2009年中国零售百货发展趋势预测 [/b]

　　14.1 我国零售业未来的发展趋势

　　14.1.1 信息化

　　14.1.2 品牌化

　　14.1.3 集团化

　　14.1.4 国际化

　　14.2 2008年中国零售业发展趋势

　　14.3 发达国家零售商业的发展趋势

　　14.3.1 多样化

　　14.3.2 国际化、连锁化

　　14.3.3 集中化、规模化

　　14.3.4 主导化

　　14.3.5 商业网点转移

　　14.3.6 高技术化、现代化

　　14.4 中国零售业未来发展策略

　　14.4.1 选择业态的战略

　　14.4.2 发展方向的转移

　　14.4.3 零售方式的创新

　　14.4.4 盈利模式的转变

　　14.5 中国零售业态发展趋势

　　14.5.1 梯次化趋势

　　14.5.2 多元化趋势

　　14.5.3 均衡化趋势

　　14.5.4 组合化趋势

　　14.5.5 融合化趋势

　　14.6 我国中型商场的市场定位与发展趋势



　　14.6.1 标准界定

　　14.6.2 市场定位

　　14.6.3 发展趋势

　　14.7 2008年零售业预测

　　14.8 中国零售业未来5-10年预测

　　[b]第六部分 行业投资[/b]

　　[b]第十五章  零售百货业投资分析 [/b]

　　15.1 中国零售百货行业特点及投资特性分析 [/b]

　　16.1 零售业特点

　　16.1.1 基本业态

　　16.1.2 业态分类

　　16.2 零售业连锁投资特性分析

　　16.2.1 发展内涵及其价值观

　　16.2.2 发展的准入机会

　　16.3 中国零售业的投资发展规律

　　16.3.1 民营企业集中

　　16.3.2 新兴连锁零售业态集中

　　16.3.3 连锁家电卖场成长

　　16.4 民营投资零售百货业特性分析

　　16.4.1 民营企业认同度的分析

　　16.4.2 行业进入壁垒

　　16.4.3 民营资本如何切入

　　[b]第七部分 行业环境[/b]

　　[b]第十七章 2008-2009年中国零售百货行业政策环境 [/b]

　　17.1 零售百货行业政策环境

　　17.2 政策变化分析

　　17.2.1 《零售商供应商公平交易管理办法》

　　17.2.2 《公平交易管理办法》

　　17.3 人民币升值对零售行业影响

　　[b]第十八章 WTO与中国零售业 [/b]

　　18.1 零售行业的开放政策

　　18.2 加入WTO对中国零售业的影响及对策



　　18.2.1 快速发展中的中国零售业

　　18.2.2 多元经营法制化

　　18.2.3 外资零售业带动内资零售业发展

　　18.2.4 零售业的对策谋划

　　18.2.5 我国零售业的发展对策

　　18.3 WTO环境下国内零售企业的机会

　　18.3.1 搭起商业平台

　　18.3.2 竞争积累经验

　　18.3.3 扩展市场空间

　　18.4 外资进入对中国零售业的影响

　　18.4.1 正面影响

　　18.4.2 负面影响

　　[b]表目录[/b]

　　表1  2007年全国社会消费品零售总额

　　表2  2007年全国重点大型零售企业商品品牌销售情况

　　表3  2007年中国连锁百强销售额

　　表4  2003-2007年我国“连锁百强”企业销售额的增幅

　　表5  2007年百货零售企业前100家销售总额、零售总额统计

　　表6  工农业总产值和进口消费品总额增减波动分析

　　表7  各行业和各经济类型零售额增减波动分析

　　表8  按销售对象和城乡划分的零售额增减波动分析

　　表9  美国零售业代表公司的具体财务指标

　　表10  2007年8月日本全国超市销售额

　　表11  英国大零售商PB商品占总销售额比例

　　表12  上海联华PB产品及其在上海市场分额

　　表13  部分国家PB商品在百货类商店中的占有率

　　表14  2007年武汉市社会消费品零售总额

　　表15  中国零售业内外资企业对比

　　表16  2007-2008年百联股份获利能力分析

　　表17  2007-2008年百联股份经营能力分析

　　表18  2007-2008年百联股份偿债能力分析

　　表19  2007-2008年百联股份资本结构分析



　　表20  2007-2008年百联股份发展能力分析

　　表21  2007-2008年百联股份现金流量分析分析

　　表22  2007-2008年大商股份获利能力分析

　　表23  2007-2008年大商股份经营能力分析

　　表24  2007-2008年大商股份偿债能力分析

　　表25  2007-2008年大商股份资本结构分析

　　表26  2007-2008年大商股份发展能力分析

　　表27  2007-2008年大商股份现金流量分析分析

　　表28  2007-2008年西单商场获利能力分析

　　表29  2007-2008年西单商场经营能力分析

　　表30  2007-2008年西单商场偿债能力分析

　　表31  2007-2008年西单商场资本结构分析

　　表32  2007-2008年西单商场发展能力分析

　　表33  2007-2008年西单商场现金流量分析分析

　　表34  2007-2008年广州友谊获利能力分析

　　表35  2007-2008年广州友谊经营能力分析

　　表36  2007-2008年广州友谊偿债能力分析

　　表37  2007-2008年广州友谊资本结构分析

　　表38  2007-2008年广州友谊发展能力分析

　　表39  2007-2008年广州友谊现金流量分析分析

　　表40  2007-2008年重庆百货获利能力分析

　　表41  2007-2008年重庆百货经营能力分析

　　表42  2007-2008年重庆百货偿债能力分析

　　表43  2007-2008年重庆百货资本结构分析

　　表44  2007-2008年重庆百货发展能力分析

　　表45  2007-2008年重庆百货现金流量分析分析

　　表46  2007-2008年苏宁电器获利能力分析

　　表47  2007-2008年苏宁电器经营能力分析

　　表48  2007-2008年苏宁电器偿债能力分析

　　表49  2007-2008年苏宁电器资本结构分析

　　表50  2007-2008年苏宁电器发展能力分析

　　表51  2007-2008年苏宁电器现金流量分析分析



　　表52  2005-2007年国美电器现金流量表

　　表53  2005-2007年国美电器资产负债表

　　表54  2005-2008年物美集团现金流量表

　　表55  2005-2008年物美集团资产负债表

　　表56  2003-2007年沃尔玛经营状况分析

　　表57  2007年家乐福中国区销售额

　　表58  2007年家乐福净利润

　　表59  2007年家乐福营业利润

　　表60  2007年麦德龙在中国的销售额

　　表61  2007年麦德龙全球销售额

　　表62  上海市九种零售业态基本条件一览表
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