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  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/yancao/224128AHZN.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/yancao/224128AHZN.html


二、说明、目录、图表目录

　　在我国，有近1/4的人口都在抽烟，毫不夸张地说中国吸烟的人数比有些国家的总人数还

要多，如果能够开拓这部分市场，不仅对企业来说有很大的成就，也是对&ldquo;十二

五&rdquo;规划控烟禁烟的响应。近年来，中国控烟力度也在不断加强，不仅从2014年5月1日

起在公共场所全面禁烟，还加大了对戒烟控烟产品开发的支持力度，对一些高新戒烟控烟产

品给予政策支持和引导。市场无有效监管措施、无统一标准也越来越引起相关部门的重视。

实际上，国家质量监督局已经委托北京如烟科技作为中国电子烟产业行业标准制定方，相关

行业标准正在制定当中，这也预示着电子烟市场在不久的将来或许将会全面洗牌，只有有品

质保障的、符合行业标准规范的电子烟才能在未来的电子烟市场上存活。雾化电子烟的问世

是人类吸烟史上的革命。它的诞生无疑给人类，尤其是广大吸烟者带来了福音，它将对人类

的生活方式产生极其深远的影响。电子烟是一种非燃烧型电子香烟，它的功效与普通香烟相

似，能够起到提神，满足烟瘾，使吸烟者产生欣快感和放松感的作用，同时有助于戒烟。电

子烟是普通香烟的最佳替代品。  

　　国内&ldquo;戒烟&rdquo;类医疗保健市场相对于减肥、抗癌、糖尿病等品类市场来讲属于

轻度竞争市场。随着烟民及普通大众自我保健意识的增强，社会交往活动压迫感增加以及政

府控烟宣传力度的不断加大，&ldquo;戒烟消费&rdquo;这一品类市场日趋成熟。

　　智研数据研究中心发布的《2014-2020年中国电子烟市场前景研究与投资前景评估报告》

共十三章。首先介绍了中国电子烟行业的概念，接着分析了中国电子烟行业发展环境，然后

对中国电子烟行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子烟行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国电子烟行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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子烟行业市场供需第三节 国际电子烟行业主要企业第四节 国际电子烟行业市场主要国家 第二
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行业产能一、生产现状二、投资情况第三节 我国电子烟行业存在的问题第四节 我国电子烟行
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杆市场分析第二节 2013-2014年雾化器烟弹市场分析一、2013-2014年雾化器烟弹发展综述二

、2013-2014年雾化器烟弹市场分析 第五章 2013-2014年全国分区域电子烟行业市场情况第一节

华北地区市场情况分析一、区域划分二、市场情况第二节 东北地区市场情况分析第三节 华东

地区市场情况分析第四节 中部地区市场情况分析第五节 华南地区市场情况分析第六节 西南地
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析二、2013-2014年中国电子烟行业主要省市出口额分析 第七章 2013-2014年电子烟行业竞争分

析第一节 行业竞争结构分析第二节 行业集中度分析第三节 行业国际竞争力比较第四节 电子
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2013-2014年电子烟行业企业竞争策略第一节 领先者市场竞争策略一、维护高质量形象二、扩

大市场需求总量三、保护市场份额四、扩大市场份额第二节 挑战者市场竞争策略一、战略目

标和竞争对手确认二、挑战者的特殊营销战略三、进攻战略的选择第三节 追随者的市场竞争

策略一、可供追随者选择的总体追随战略二、市场领导者可以选择的营销策略第四节 补缺者

的市场竞争策略一、小区划的选择二、补缺者的专业化要求三、小区划补缺者的营销战略第

五节 电子烟市场竞争策略分析 第九章 2013-2014年电子烟行业优势企业分析第一节 深圳市奥

海康科技有限公司

一、企业概况 
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四、2014-2020年公司发展战略分析第三节 深圳市思乐达科技有限公司
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三、2014-2020年经营状况分析

四、2014-2020年公司发展战略分析第六节 深圳市凯威电子有限公司
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四、2014-2020年公司发展战略分析 第十章 2013-2014年我国电子烟行业投资环境分析第一节

2013-2014年电子烟行业投资及进入壁垒第二节 2013-2014年电子烟行业投资经济环境第三节

2013-2014电子烟行业投资政策环境第四节 2013-2014年电子烟行业投资技术环境第五节 电子烟

行业投资情况 第十一章 中国香烟市场第一节 我国戒烟情况分析一、戒烟趋势二、戒烟现状第

二节 我国香烟市场概况第三节 市场结构第四节 2014-2020年香烟生产情况一、2014年卷烟产量
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节 电子烟市场动态 
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