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二、说明、目录、图表目录

        加强农村基础设施建设将成为未来一段时期实施乡村振兴战略的一项重要工作。我国将

围绕农村的物流、水利工程、能源、公路、新一代网络建设等多个领域开展基础设施建设重

大工程。

       据悉，物流方面，我国未来几年将在具备条件的自然村实现物流配送网点全覆盖；水利方

面，将实施流域面积数千平方公里的河流治理以及水库加固；能源方面，将启动农村燃气基

础设施建设；公路方面，将在具备条件的地区全部实现通硬化路；网络方面，要实现宽带城

乡全覆盖。

       农村基础设施是为农村各项事业发展及农民生活改善提供公共产品和公共服务的各种设施

的总称，作为农村公共产品的重要组成部分，它涉及农村的经济、社会、文化等方方面面。

经过多年的建设，我国农村基础设施特别是生活基础设施建设已经取得很大成就。有数据显

示，我国农村自来水普及率已经提高到79%，通硬化路的村超过98%，&ldquo;一站

式&rdquo;&ldquo;一体化&rdquo;互联网服务也迅速向乡村延伸，农村卫生厕所普及率达

到80.4%，还有65%的村对垃圾进行了处理。

       然而，农村基础设施相对城镇而言仍十分匮乏，存在一些典型问题由于规划编制落后、投

融资渠道狭窄、资金保障不足等原因，乡村道路建设质量差、农村电网设备差且用电成本高

、农村集中式供水比例低、农村互联网普及情况远低于城镇、农村流通设施建设严重滞后等

问题依然存在。这些问题直接影响了农村消费需求的增长，制约着农户家庭消费结构的升级

换代。

       以农村能源基础设施建设为例，邹蕴涵表示，目前绝大多数农户的主要燃料还是柴草，其

中秸秆占30%，薪柴占25%，两者合计比例高达55%，沼气、液化气等清洁能源消费水平较低

。这影响了厨房革命、厕所革命等和生活质量有关的消费需求释放。同样，互联网基础设施

建设不足将制约信息消费，文化娱乐设施不足导致发展型、享受型消费缺乏释放空间。

       中共中央、国务院于 2018 年审议通过并印发了《乡村振兴战略规划（2018-2022年）》（

以下简称《乡村振兴战略》）、《&ldquo;三区三州&rdquo;等深度贫困地区旅游基础设施改造

升级行动计划》等一系列城乡区域协调发展的政策，乡村振兴上升至国家战略的新高度

       目前来看，薄弱的基础设施依然是乡村的一大短板，也是实施乡村振兴战略过程中必须要

攻克的一关。农村基建的资金来源主要依赖政府的财政支出，近几年来用于农村基础设施建

设的财政支出保持高速增长，预计 2019 年有望超 1300 亿。用于农村基础设施建设的财政支出

保持高增长

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国社会主义新农村道路建设市场分析与投资前



景预测报告》共十四章。首先介绍了中国社会主义新农村道路建设行业市场发展环境、社会

主义新农村道路建设整体运行态势等，接着分析了中国社会主义新农村道路建设行业市场运

行的现状，然后介绍了社会主义新农村道路建设市场竞争格局。随后，报告对社会主义新农

村道路建设做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国社会主义新农村道路建设行业发展

趋势与投资预测。您若想对社会主义新农村道路建设产业有个系统的了解或者想投资中国社

会主义新农村道路建设行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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