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二、说明、目录、图表目录

      电视购物从本质上来说还是零售业，且处于线上线下零售方式激烈竞合的环境中。一方面

，实体零售行业的民营力量发展活跃，2016年上半年统计的百货、购物中心、大型超市、品

牌连锁营收TOP10中，国有控股的4家机构排名均呈下降趋势，且普遍出现了亏损或濒临亏损

的局面。另一方面，在政府&ldquo;宽松管制&rdquo;&ldquo;积极鼓励&rdquo;政策扶持下，在

线零售商利用显著的资本优势、人才优势、税收优惠等政策优势，在短短10年间已经发展成

为新的零售业巨头。天猫和京东在2016年B2C网络零售市场份额占比之和已经达到78%，成为

当之无愧的行业巨头，而天猫更是以单体53.2%的份额稳坐第 一把交椅。有意思的是，在线零

售前十名中的企业大多数都是外资控股或者外资参股。  

      在这样高度自由、充分竞争的零售环境中，电视购物无论是在资本实力、人才吸引力、零

售规模、影响力、渠道还是国际化管理经验上，都处于显著的竞争劣势地位，是一个非主流

角色。如果不能顺势而为，实现转型升级，中国电视购物行业将会进一步萎缩。
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（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业配置资源建设情况

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

8.2.3 上海东方希杰商务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

8.2.4 央广幸福购物（北京）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析



8.2.5 家家购物股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.6 北京优购文化发展有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.7 重庆渝家乐拍商业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.8 北京碧替葳电视商品销售咨询中心经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.9 好易购家庭购物有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.10 好享购物股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销



（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.11 辽宁宜佳电视购物有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.12 嘉丽购物有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.13 哈尔滨天鹅购物有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营产品及市场营销

（3）企业经营状况优劣势分析

8.2.14 广州开欣购物有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.15 四川广电星空电视购物有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.16 上海潮流实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.17 湖北广电美嘉商贸有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.18 山东乐拍商业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业运营区域与网络覆盖

（3）企业经营产品及市场营销

（4）企业经营状况优劣势分析

8.2.19 陕西乐家电视购物有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）企业配置资源建设情况

（4）企业运营区域与网络覆盖

（5）企业经营产品及市场营销

（6）企业经营状况优劣势分析

8.3 电视购物行业独立运营企业分析

8.3.1 橡果信息科技（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）主要指标分析

（3）企业经营理念

（4）企业运营区域与网络覆盖

（5）企业经营产品与市场营销

（6）企业经营状况优劣势分析

8.3.2 上海丰富实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖



（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

8.3.3 广东泓生购百货有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业配置资源建设情况

（3）企业运营区域与网络覆盖

（4）企业经营产品及市场营销

（5）企业经营状况优劣势分析

 

第9章：中国电视购物行业投资风险与前景

9.1 中国电视购物行业前景预测

9.1.1 电视购物行业发展趋势分析

9.1.2 电视购物行业发展前景预测

9.2 中国电视购物行业投资风险分析

9.2.1 中国电视购物行业政策风险

9.2.2 中国电视购物行业宏观经济波动风险

9.2.3 中国电视购物行业关联产业风险

9.2.4 中国电视购物行业竞争产业风险

9.3 中国电视购物行业投资建议
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