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二、说明、目录、图表目录

       中国新茶饮行业的产品有别于过往的奶茶，过去的奶茶原材料往往是&ldquo;茶粉+奶

精&rdquo;，而新茶饮指的是&ldquo;优质茶叶+新鲜牛奶&rdquo;的组合。捕捉到市场上消费者

对于健康饮食的追求，摒弃廉价的茶粉而转向提供优质茶叶，并对茶饮产品进行改革创新，

过往的奶茶主要是珍珠奶茶的形式，而新茶饮则为奶盖茶，饮品的上层由芝士和鲜牛奶制成

的奶盖，下层则为由乌龙茶、红茶等优质茶叶深度烘焙作为原叶茶汤底。

       产品的定位顺应了这个时代消费者的观念及追求，而新茶饮行业的营销模式可以说是满足

了消费者的社交心理。新茶饮店的目标客群一般是年轻人，而年轻人会更多地接触到新媒体

，借助新媒体，品牌拉近了与消费者的距离。朋友圈时不时冒出的&ldquo;网红&rdquo;店都表

明新媒体正在对品牌的传播起到举足轻重的作用。

       新式茶饮店在未来依旧坚持直营，逐渐拓展全国市场，利用资本资源轻运营、快速扩张，

创造品牌价值；围绕生活方式拓展更多消费场景：围绕客户流量挖掘更多消费需求，拓展相

关的衍生品；扩充门店形态：在现有门店形态的基础上，拓展更丰富的门店形态，覆盖不同

的消费场景，让不同消费者更具代入感，提升品牌调性，增加客户黏性；结合线上平台的技

术在更有效地减少成本的同时，寻求更多的利润。
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