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二、说明、目录、图表目录

      文化创意产业一般是指那些&ldquo;源自个人的创造力、技能和天赋，通过知识产权的开发

和运用，具有创造财富和就业潜力的行业&rdquo;。是当前畅销消费品（精神产品）的生产者

，市场前景十分明朗，盈利空间也非常广阔。文化创意产业因此得以受到世界很多国家、尤

其是老牌工业强国（如英国）的&ldquo;礼遇&rdquo;，中国当然也在这个行列之中。  

      同时，文化创意产业还是一类低能耗高产出的新型绿色产业，在人口众多资源相对不足的

中国，发展文化创意产业无疑会大大减轻因发展经济而给资源储备带来的压力，同时也能极

大地满足中国人民不断增长的精神文化需求。 

      文化创意产业正日益成为我国经济发展新的增长点。以游戏、广告、设计、动漫等为代表

的新兴业态正实现跨越式发展，成为我国文化贸易的新亮点；传统文化产业中的图书出版、

电影电视、文艺演出则稳步前行，并通过数字化、网络化特别是移动化实现产业的升级换代

。近年来，我国各类文化创意产业集聚区建设势头强劲，一线城市如北京、上海等建立了一

批具有开创意义的创意产业基地，文化创意产业企业和从业人员也逐年增多。 

      国家对文化创意产业给予了积极的政策支持。2015年，《关于加快构建现代公共文化服务

体系的意见》、《国务院关于大力推进大众创业万众创新若干政策措施的意见》等重要政策

出台，这些都是文化产业当前和未来的关键性指导政策。 

      今后，国家对文化创意产业大力支持的宏观政策环境不会改变，文化创意产业将持续快速

增长。文化创意产业是投资回报最好的行业之一，加上政策因素和市场因素的作用，文化产

业的资本盈利率比较高，文化创意产业投资热将会长期存在。 
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