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二、说明、目录、图表目录

      与发达国家相比，我国标签印刷市场尚不成熟，存在较大差距。具体表现在：标签印刷凸

版仍占主导地位，而国际上早以柔印为主了；纸类仍占较大的比重，我国85%为湿揭标签，

而国际上已转向薄膜为主；专业化标签印刷企业较少；标签印刷中采用新技术较少，有的技

术甚至是空白，如射频智能标签等。  

      但是，目前市场需要的变化，特别是处于世界经济一体化的时代，不断地对标签印刷提出

新的、更高的要求，主要表现在新技术的应用、多功能、多种用途的新品种等方面。换言之

，标签市场的竞争是全方位的，包括产品的竞争、服务的竞争、品牌的竞争和速度效率的竞

争。

其中，产品的竞争体现在产品质量的稳定，产品系列的齐全，产品应用领域的丰富等方面，

另外先进的开发技术和研发能力都将影响到产品的系列、应用领域和功能。

      而同质量的产品，服务将很容易成为决定性的因素，提高服务水平需要成本和丰富的管理

经验，这将在未来的竞争中不断体现出来。

      如今是个注重品牌的时代，在各供应商产品质量、价格、服务各方面差异逐渐缩小时，品

牌效应将起到指导作用。在直接客户和最终用户中树立品牌，协助直接客户更好地为最终用

户服务，解决各种需求和问题。

      市场信息的搜集反馈、按需生产和供货能力、生产效率、新产品的研发速度等，这些都体

现速度和效率的竞争，也体现了企业自身的综合实力。在未来的竞争中，市场、销售、生产

、配送、研发等每个环节的速度，效率都将为标签供应商带来巨大的竞争优势。

      因此，我国标签印刷企业需要在技术和设备的自主创新方面继续做出突破，以先进的生产

技术、稳定的质量、优秀的服务、充足的资金不断地扩大市场份额。
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