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二、说明、目录、图表目录

      婚庆产业，又叫婚庆消费产业，是为处于家庭生命周期中的新婚阶段（包括婚前准备、婚

礼庆典、婚后蜜月等时期）的新婚人群提供系列产品和全面服务的各种行业的集合，是传统

意义上仅注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与扩充。  

     国外婚庆形式

     1、草坪婚礼

     在国外，草坪婚礼又被称作花园婚礼，一般都在自家的花园或公园举行。往往选用白色玫

瑰等浅色系花艺，打造出白色圆形顶棚，并用纱质的帘子来烘托浪漫的氛围。在草坪婚礼上

，白色拱门一样是不可或缺的浪漫元素。婚礼主持，在国外是牧师或者律师，而在国内，一

般是婚庆主持人。

     2、教堂婚礼

     教堂婚礼是国外婚礼里最常见的一类，是婚姻神圣的象征。现在在国内，一些有宗教信仰

的年轻人，也开始加入教堂婚礼一族。

     3、乡村婚礼

     乡村婚礼顾名思义，就是在乡村里举办的带有浓厚乡村气息的婚礼，这类婚礼在中国和国

外都有一个共同点，就是讲求热闹，但是在婚礼的形式上又有很大的区分。西式婚礼仪式新

鲜、浪漫，很符合80后新人们追求个性的潮流。

     4、沙滩婚礼

     现在有些新人已经开始选择在大海边举行自己的婚礼。阳光，海风，蔚蓝的大海，白色的

沙滩，舒适浪漫。在这类婚礼上，新人们应该顺应沙滩文化，挑选比较性感的婚纱和服饰。
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据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市
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选的样式多，消费水平较低的城市婚车租赁价格相对低，但可选样式少。而且，一般白色的

汽车往往比黑色或者是银色的租赁费要贵。
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