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二、说明、目录、图表目录

       液态奶（包括高中低端白奶、乳饮料、常温/低温酸奶）是乳品主要消费产品 液态奶、全

脂奶粉和脱脂奶粉（包括消费者直接购买和工业奶粉）占比分别为 48%、46% 和 6%，其中，

工业用全脂奶粉主要用于生产婴幼儿奶粉、乳饮料及复原乳和酸奶，应用 占比为 37%、22%

和 33%，总体比重高达 92%；脱脂奶粉主要用于婴幼儿奶粉和乳饮料。  

      2015年，全国原奶产量是3900万吨，其中低温奶增长迅速，占液态奶的比重已经接近三成

，由于迎合了消费升级趋势以及随着低温奶产业发展不断完善，未来低温奶将持续快速增

长&rdquo;。近两年来，低温奶发展迅速，中国奶业协会提供的数据显示，2015年，国内乳企

发展速度放缓，液态奶的增幅仅有5%，而低温奶的增速却逆市达到了10.5%。

 我国工用全脂奶粉的应用占比

 

      我国消费者主要购买的乳品为液态奶（涵盖高中低端白奶、乳饮料、常 温/低温酸奶）和

婴幼儿奶粉，占比分别为 86.6%和 11.4%，其他乳品如冰淇淋、糖、巧 克力等的乳品消费占比

为 2.1%。

 我国消费者乳品购买量占比

 

      目前我国液态奶的人均消费量为 18kg，远低于澳大利亚 和新西兰人均 110kg 的消费量，也

仅为美国、欧盟、加拿大等地区消费水平的 1/4。同 时，我国整体乳制品（涵盖奶粉、奶酪

和黄油等）人均消费量约为 31kg，远低于美国 208kg 的人均购买力。

      我国和韩国日本地处亚洲东部，乳制品消费习 惯较为接近，以韩国和日本成熟的乳制品人

均消费量来估算中国乳制品市场的潜在空间是较为合理的方式。韩国和日本的液态奶人均消

费量分别维持在 33kg 和 31kg，是我国人均消费量的 1.8 和 1.7 倍，即对标韩国和日本，我国传

统乳制品消费能力还有不到一 倍的增长空间。

 各国液态奶人均消费量（kg）

       

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国液态奶市场研究与市场需求预测报告》共十四

章。首先介绍了液态奶相关概念及发展环境，接着分析了中国液态奶规模及消费需求，然后

对中国液态奶市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国液态奶面临的机遇及发展前景

。您若想对中国液态奶有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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率在 20%左右。

按地区来看，我国东部和南部较发达地区的液态奶人均消费量 已趋近韩国和日本的平均消费

量，增长空间有限；而欠发达地区如西部和中部地区的人 均消费量仅为 12 和 13kg，上升空间

较大。

 各地区液态奶人均消费量（kg）

 我国各地区液态奶人均消费量
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