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二、说明、目录、图表目录

       国内肉制品主要以猪肉为主，肉制品受猪价影响较大。2015年生猪价格触底回升，至今每

头猪的平均盈利水平已突破900元，超过2011年的最高点，虽然猪价的上涨，猪粮比价的回升

，刺激养殖企业积极补栏，但是受制于猪周期，第一批生猪的集中出栏到明年春节后，其次

过去三年猪行业缩减产能，数据显示母猪存栏量从5000万头回落至3700万头，猪肉产能收缩

较大，然后由于去年经济增速回落，屠宰企业普遍采取低库存和零库存策略，猪肉库存处于

三年低位，最后，进口猪肉量虽大幅增长，但全球猪肉贸易量仅600-900万吨，不到中国的1/5

左右，但量能难以补充国内需求，通过以上分析我们认为国内猪肉仍存在供给结构性不足，

猪肉价格继续上涨趋势明显。  

      国内肉制品行业主要包括屠宰和肉制品加工两个环节，猪价的上涨对屠宰产生不利影响，

终端价格的提升，仅能覆盖成本。加工肉制品行业面对消费者具有一定的提价能力，但对利

润贡献有限。一方面由于进口猪肉价格仅为国内猪肉价格的1/2，企业希望通过价格较低的进

口肉替代价格较高的国内猪肉，从而带来盈利提升，另一方面，通过产品结构升级，生产附

加值相对较高的高端低温肉提升利润。

      猪肉制品通常包括培根、香肠、火腿（包括低温午餐肉） 、火腿肠、罐头加工猪肉产品及

其他。从 2008 年到 2013 年，中国猪肉制品的消费量从 5.95 百万吨增加至 8.32 百万吨，复合增

速为 6.94%。根据 Frost &amp; Sullivan 的预计，到 2018 年中国的猪肉制品的消费量有望增长至

11.91 百万吨。

 中国猪肉制品消费量（按产品分）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国猪肉制品行业发展现状及前景战略咨询报告》

共十章。首先介绍了猪肉制品行业市场发展环境、猪肉制品整体运行态势等，接着分析了猪

肉制品行业市场运行的现状，然后介绍了猪肉制品市场竞争格局。随后，报告对猪肉制品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了猪肉制品行业发展趋势与投资预测。您若想对猪肉制

品产业有个系统的了解或者想投资猪肉制品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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