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二、说明、目录、图表目录

       清真食品，即符合伊斯兰Halal食品标准的食品。在中国，清真食品通常是指按照中国穆斯

林饮食习惯屠宰、加工、制作的符合清真要求的饮食产品。清真饮品、清真副食品、清真食

品，简称为&ldquo;清真三食&rdquo;。此外，生产、销售清真食品的专用运输车辆、专用计量

器具、储藏容器和加工（储存、销售）的专用场地应当保证专用，不得运送、称量、存放清

真禁忌食品或者物品。不符合以上标准的，都不属于清真食品。  

      清真食品以其绿色、纯净、无污染的优良品质和富有特色的食品文化内涵，迎合了现代人

对健康食品的新需求。以前人们吃主要是吃饱，可现在人们吃主要看特色、风味、文化、民

族，所以清真食品将成为首选，有着广阔的市场前景。 新疆是全国最大的清真食品消费地区

，在现有的各民族中，维吾尔、哈萨克、回族等10个少数民族有食用清真食品的习惯。与世

界穆斯林文化相近、习俗相通，有着显著的共性，具有发展清真食品产业独特的人文环境和

区位优势。 改革开放30多年以来，随着新疆经济社会的快速发展，人民生活水平的不断提高

，新疆清真食品产业也得到了长足的发展。食品消费结构从单一化到多元化发展，消费理念

从吃饱到科学食用发展，从生理需要到心理欣赏发展。改革开放及国际市场的开拓都为新疆

清真食品产业的发展提供充足的发展空间，同时也给新疆清真食品产业发展提出了新的要求

。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国清真食品市场前景研究与市场分析预测报告》

共九章。首先介绍了清真食品行业市场发展环境、清真食品整体运行态势等，接着分析了清

真食品行业市场运行的现状，然后介绍了清真食品市场竞争格局。随后，报告对清真食品做

了重点企业经营状况分析，最后分析了清真食品行业发展趋势与投资预测。您若想对清真食

品产业有个系统的了解或者想投资清真食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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