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二、说明、目录、图表目录

      通过对全国各地出租车行业的发展状况进行分析，当前出租车行业仍存在较多问题，当前

出租车行业仍处于整体使用效率较低，而市场需求却不能得到有效满足的状态。  

      出租车改革仍将是&ldquo;十三五&rdquo;时期行业发展的关键词。同时，随着网约车及互

联网化、智能化的发展，出租车行业供给能力仍有待进一步释放。伴随着行业整体运营环境

的改善，人们对于出租车出行的意愿将有所提高，行业市场需求仍有较大的增长空间。
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