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一、报告报价

《2009-2011年中国化妆品行业深度评估及市场调查研究发展分析报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2011年中国化妆品行业深度评估及市场调查研究发展分析报告 内容介绍：

　　第一章 相关概念与特征分析

　　第一节 化妆品相关概念与分类

　　一、化妆品的定义

　　二、化妆品的分类

　　第二节 化妆品市场特点

　　一、化妆品市场特点

　　二、我国化妆品的管理与监督的特点

　　第二章 中国化妆品市场发展概况

　　一、国外化妆品市场容量

　　第二节 国外化妆品市场发展预测

　　一、国际美容化妆品业科技发展趋势

　　二、2011年全球化妆品消费新格局

　　三、2011年世界化妆品市场发展趋势

　　四、2011年世界天然化妆品市场销售额预测

　　第四章 中国化妆品发展方向

　　三、珠三角女性化妆品消费分析

　　四、女大学生化妆品消费的特征

　　第五节 中国化妆品发展潜力分析

　　四、2008年男士化妆品市场分析

　　第二节 儿童化妆品市场分析

　　一、儿童化妆品市场发展潜力分析

　　二、儿童化妆品主要特点及现状

　　三、儿童化妆品市场发展分析

　　四、儿童化妆品的未来之路

　　第三节 中老年人化妆品市场

　　一、中老年女性对抗衰老化妆品情有独钟

　　二、老年化妆品市场发展空间巨大

　　第十章 中国化妆品市场前景



　　三、化妆品行业前景和地位提升分析

　　第二节 化妆品行业发展趋势及预测

　　一、中国化妆品行业的发展趋势

　　二、化妆品行业品牌发展趋势

　　三、化妆品行业连锁经营发展趋势

　　四、2008年中国化妆品(化妆品市场分析)市场销售总额预测

　　五、2009年中国化妆品(化妆品市场分析)市场将超美国

　　六、未来一二十年化妆品发展趋势预测

　　第三节 本土地化妆品企业制胜策略

　　一、产业组合、学科交叉渗透的机会

　　二、消费者购买行为变化的启示

　　三、新兴市场的新商机

　　四、重新认识销售渠道

　　五、新原料突破口

　　六、不断变化的新潮流

　　七、抓住跨国企业的软肋

　　八、走出去

　　第四节 中国化妆品企业突破科技瓶颈策略

　　一、扬长避短

　　二、适度开展自主研发

　　三、紧密跟踪高新技术

　　四、争取反向控制上游资源

　　五、积极申请专利技术

　　第五节 中国化妆品的发展对策

　　第六节 美容化妆品市场细分策略

　　第七节 化妆品经营策略

　　一、现状分析

　　二、模式制胜

　　三、模式设计原则

　　四、经营方案及理念

　　五、模式设计总结

　　第八节 研究中心观点
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