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一、报告报价
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性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       甘草（学名：Glycyrrhiza uralensis Fisch）别名：国老、甜草、乌拉尔甘草、甜根子。豆科

、甘草属多年生草本，根与根状茎粗壮，是一种补益中草药。对人体很好的一种药，药用部

位是根及根茎，药材性状根呈圆柱形，长25～100厘米，直径0.6～3.5厘米。外皮松紧不一，

表面红棕色或灰棕色。根茎呈圆柱形，表面有芽痕，断面中部有髓。气微，味甜而特殊。功

能主治清热解毒、祛痰止咳、脘腹等。喜阴暗潮湿，日照长气温低的干燥气候。甘草多生长

在干旱、半干旱的荒漠草原、沙漠边缘和黄土丘陵地带。根和根状茎供药用。2009-2017年中

国甘草（12119036）进出口数据统计表     年份   出口（千克、千美元）   进口（千克、千美元

）       数量   金额   数量   金额       2009年   2445560   9472   3025083   2272       2010年   3376879   14084 

 4778409   3917       2011年   3300783   18107   10659658   10130       2012年   3254984   22020   29247071  

32697       2013年   3344964   25029   51394861   69270       2014年   3093427   22,331   44179427   60,524     

 2015年   **   **   **   **       2016年   **   **   **   **       2017年   **   **   **   **   数据来源：中国海关、

智研数据研究中心整理

     智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国甘草电商产业深度调研与投资前景分析报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

     智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 

 报告目录：第. 一章 中国电子商务行业发展现状分析第. 一节 电子商务基本概况一、电子商务

基本定义二、电子商务发展阶段三、电子商务基本特征四、电子商务支撑环境五、电子商务

基本模式（一）电子商务分类（二）电子商务功能（三）电子商务运营模式第二节 中国电子

商务规模分析一、电子商务交易规模分析二、电子商务市场结构分析（一）电子商务市场结

构（二）电子商务区域结构三、电子商务从业人员规模四、电子商务相关融合产业第三节 中

国电子商务细分行业分析一、B2B电子商务发展分析（一）B2B市场规模分析（二）B2B企业

规模分析（三）B2B市场营收分析（四）B2B市场份额分析（五）B2B用户规模分析（六）B2B

发展趋势分析二、网络零售市场发展分析（一）网络零售交易规模（二）网络零售市场占比

（三）网络零售企业规模（四）网络零售市场份额（五）网络零售用户规模（六）网络零售



网店规模（七）移动电商市场规模（八）移动电商用户规模（九）海外代购市场规模 第二章 

互联网环境下甘草行业的机会与挑战第. 一节 中国互联网环境分析一、网民基本情况分析（

一）总体网民规模分析

截至2017年6月，我国网民规模达到7.51亿，半年共计新增网民1992万人。互联网普及率

为54.3%，较2016年底提升1.1个百分点。

2016年6月-2017年6月我国网民规模及互联网普及率统计     年份   网民数（万人）   互联网普及

率（%）       2012年6月   53760   39.9       2012年12月   56400   42.1       2013年6月   59056   44.1       2013

年12月   61758   45.8       2014年6月   63200   46.9       2014年12月   64875   47.9       2015年6月   66769  

48.8       2015年12月   68826   50.3       2016年6月   70958   51.7       2016年12月   73125   53.2       2017年6

月   75116   54.3   我国网民规模及互联网普及率走势图

2017年上半年，我国网民规模增长趋于稳定，互联网行业持续稳健发展，互联网已成为推动

我国经济社会发展的重要力量。以互联网为代表的数字技术正在加速与经济社会各领域深度

融合，成为促进我国消费升级、经济社会转型、构建国家竞争新优势的重要推动力。同时，

在线政务、共享出行、移动支付等领域的快速发展，成为改善民生、增进社会福祉的强力助

推器。

伴随着我国互联网的高速发展，相关行业监管体系也逐步完善。2017 年上半年，国家互联网

信息办公室出台《互联网新闻信息服务许可管理实施细则》，对互联网站、应用程序、即时

通信工具、微博、直播等服务提出规范化管理要求，进一步提高互联网服务管理规范化、科

学化水平，促进互联网服务行业健康有序发展。（二）分省网民规模分析（三）手机网民规

模分析截至2017年6月，我国手机网民规模达7.24亿，较2016年底增加2830万人。网民使用手机

上网的比例由2016年底的95.1%提升至96.3%。2012-2017年中国手机网民规模及其占网民比例

随着我国移动互联网进入稳健发展期，行业整体向内容品质化、平台一体化和模式创新化方

向发展。首先，各移动应用平台进一步深化内容品质提升，专注细分寻求差异化竞争优势；

其次，各类综合应用不断融合社交、信息服务、交通出行及民生服务等功能，打造一体化服

务平台，扩大服务范围和影响力；最后，移动互联网行业从业务改造转向模式创新，引领智

能社会发展，从智能制造到共享经济，移动互联网的海量数据及大数据技术的应用，为社会

生产优化提供更多可能。（四）网民属性结构分析二、网民互联网应用状况（一）信息获取

情况分析（二）商务交易发展情况（三）交流沟通现状分析（四）网络娱乐应用分析第二节 

互联网环境下甘草行业的机会与挑战一、互联网时代行业大环境的变化二、互联网直击传统

行业消费痛点三、互联网助力企业开拓市场四、电商成为传统企业突破口第三节 互联网甘草

行业的改造与重构一、互联网重构行业的供应链格局二、互联网改变生产厂商营销模式三、

互联网导致行业利益重新分配四、互联网改变行业未来竞争格局第四节 甘草与互联网融合创



新机会孕育一、电商政策变化趋势分析二、电子商务消费环境趋势分析三、互联网技术对行

业支撑作用四、电商黄金发展期机遇分析 第三章 甘草行业市场规模与电商未来空间预测第. 

一节 甘草行业发展现状分析一、甘草行业产业政策分析二、甘草行业发展现状分析三、甘草

行业市场规模分析四、甘草行业经营效益分析五、甘草行业竞争格局分析六、甘草行业发展

前景预测第二节 甘草电商市场规模与渗透率一、甘草电商总体开展情况二、甘草电商交易规

模分析三、甘草电商渠道渗透率分析第三节 甘草电商行业盈利能力分析一、甘草电子商务发

展有利因素二、甘草电子商务发展制约因素三、甘草电商行业经营成本分析四、甘草电商行

业盈利模式分析五、甘草电商行业盈利水平分析第四节 电商行业未来前景及趋势预测一、甘

草电商行业市场空间测算二、甘草电商市场规模预测分析三、甘草电商发展趋势预测分析 第

四章 甘草企业转型电子商务战略分析第. 一节 甘草企业转型电商优势分析一、前期投入成本

优势二、供应链体系建设优势三、渠道管控优势分析四、零售运营经验优势第二节 甘草企业

转型电商流程管理一、网站运营流程管理二、网络销售流程管理三、产品发货流程管理四、

采购管理流程管理五、订单销售流程管理六、库房操作流程管理七、订单配送流程管理第三

节 甘草企业电子商务成本分析一、甘草电商成本构成分析二、甘草电商采购成本分析三、甘

草电商运营成本分析四、甘草电商履约成本分析五、甘草电商交易成本分析 第五章 甘草企业

转型电商体系构建及平台选择第. 一节 甘草企业转型电商构建分析一、甘草电子商务关键环

节分析（一）产品采购与组织（二）电商网站建设（三）网站品牌建设及营销（四）服务及

物流配送体系（五）网站增值服务二、甘草企业电子商务网站构建（一）网站域名申请（二

）网站运行模式（三）网站开发规划（四）网站需求规划第二节 甘草企业转型电商发展途径

一、电商B2B发展模式二、电商B2C发展模式三、电商C2C发展模式四、电商O2O发展模式第

三节 甘草企业转型电商平台选择分析一、甘草企业电商建设模式二、自建商城网店平台（一

）自建商城概况分析（二）自建商城优势分析三、借助第三方网购平台（一）电商平台的优

劣势（二）电商平台盈利模式四、电商服务外包模式分析（一）电商服务外包的优势（二）

电商服务外包可行性（三）电商服务外包前景五、甘草企业电商平台选择策略 第六章 甘草行

业电子商务运营模式分析第. 一节 甘草电子商务B2B模式分析一、甘草电子商务B2B市场概况

二、甘草电子商务B2B盈利模式三、甘草电子商务B2B运营模式四、甘草电子商务B2B的供应

链第二节 甘草电子商务B2C模式分析一、甘草电子商务B2C市场概况二、甘草电子商务B2C市

场规模三、甘草电子商务B2C盈利模式四、甘草电子商务B2C物流模式五、甘草电商B2C物流

模式选择第三节 甘草电子商务C2C模式分析一、甘草电子商务C2C市场概况二、甘草电子商

务C2C盈利模式三、甘草电子商务C2C信用体系四、甘草电子商务C2C物流特征五、重点C2C

电商企业发展分析第四节 甘草电子商务O2O模式分析一、甘草电子商务O2O市场概况二、甘

草电子商务O2O优势分析三、甘草电子商务O2O营销模式四、甘草电子商务O2O潜在风险 第



七章 甘草行业电子商务营销推广模式分析第. 一节 搜索引擎营销一、搜索引擎营销现状分析

二、搜索引擎营销推广模式三、搜索引擎营销收益分析四、搜索引擎营销竞争分析第二节 论

坛营销一、论坛营销概述分析二、论坛营销优势分析三、论坛营销策略分析第三节 微博营销

一、微博营销概况分析二、微博营销的优劣势三、微博营销模式分析四、微博营销竞争分析

第四节 微信营销一、微信营销概况分析二、微信营销的优劣势三、微信营销模式分析四、微

信营销竞争分析第五节 视频营销一、视频营销概述分析二、视频营销优势分析三、视频营销

策略分析四、视频营销竞争分析第六节 问答营销一、问答营销概述分析二、问答营销运营模

式三、问答营销竞争分析第七节 权威百科营销一、权威百科营销概况二、权威百科营销优势

三、权威百科营销形式第八节 企业新闻营销一、企业新闻营销概况二、企业新闻营销方式三

、企业新闻营销策略四、新闻营销竞争分析 第八章 甘草行业电商运营优秀案例研究第. 一节 

案例企业（A）一、企业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营效益情况四、企

业电商运营模式五、企业电商经营成效六、企业电商战略分析第二节 案例企业（B）一、企

业发展基本情况二、企业主要产品分析三、企业经营效益情况四、企业电商运营模式五、企

业电商经营成效六、企业电商战略分析第三节 案例企业（C）一、企业发展基本情况二、企

业主要产品分析三、企业经营效益情况四、企业电商运营模式五、企业电商经营成效六、企

业电商战略分析 第九章 甘草主流电商平台比较及企业入驻选择第. 一节 天猫商城一、天猫商

城发展基本概述二、天猫商城用户特征分析三、天猫商城网购优势分析四、天猫商城交易规

模分析五、天猫商城交易品类结构六、天猫商城企业入驻情况七、天猫商城商家经营策略第

二节 京东商城一、京东商城发展基本概述二、京东商城用户特征分析三、京东商城网购优势

分析四、京东商城交易规模分析五、京东商城交易品类结构六、京东商城企业入驻情况七、

京东商城商家经营策略第三节 苏宁易购一、苏宁易购发展基本概述二、苏宁易购用户特征分

析三、苏宁易购网购优势分析四、苏宁易购交易规模分析五、苏宁易购交易品类结构六、苏

宁易购企业入驻情况七、苏宁易购商家经营策略第四节 1号店一、1号店发展基本概述二、1号

店用户特征分析三、1号店网购优势分析四、1号店交易规模分析五、1号店交易品类结构六

、1号店企业入驻情况七、1号店商家经营策略第五节 亚马逊中国一、亚马逊发展基本概述二

、亚马逊用户特征分析三、亚马逊网购优势分析四、亚马逊交易规模分析五、亚马逊交易品

类结构六、亚马逊企业入驻情况七、亚马逊商家经营策略第六节 当当网一、当当网发展基本
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