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二、说明、目录、图表目录

      通航培训是指直接为适应现今航空飞行员需求不足的需要，对就业劳动者以培养和提高素

质及职业能力为目的的教育和训练活动。  

      近年来，国家布局&ldquo;十三五&rdquo;规划和&ldquo;一带一路&rdquo;战略，中国民用航

空培训产业面临着前所未有的发展机遇和良好环境。2016年是&ldquo;十三五&rdquo;规划的开

局之年，中国民用航空培训产业更应该把握这一契机，在政策的助推下，解决目前我国航空

飞行及技术人员短缺的问题，为实现行业专业人才输入渠道的多元化，缓解专业领域人力资

源短缺带来的影响，引入市场化、社会化的机制，建立专业的培训体系，探索&ldquo;互联

网+&rdquo;创新教育培训模式，汇聚优质教育资源，促进校企间的技术交流与项目合作，推

动民用航空培训市场健康发展。

      在我国通用航空飞行员与航线飞行员培养是两个不同的培养体系，有限的飞行员培训资源

主要被用于培养航线飞行员，飞行培训模式将会是制约民用航空发展的重大因素。

      国务院办公厅印发的《关于促进通用航空业发展的指导意见》涵盖了通用航空全产业链的

发展内容，《意见》指出，要通过培育航空市场、扩大低空空域开放等多个举措，力争2020

年建成500个以上的通用机场，通用航空器达到5000架以上。在政策助推下，通用航空机场及

通用航空器的健康持续增长，势必需要足够的通航飞行员供给，来满足市场需求，但通用航

空飞行员紧缺制约市场发展这一现状亟待解决。未来十年，我国通用航空飞机保有量可望超

过 10000架，通用航空飞行员的需求达20000余人，年均培养需求达2000人以上。

      2016年在中国内地共有 54 家飞行培训机构，其中有包括中国民航飞行学院在内的 17 家培

训机构通过中国民用航空局批准，符合中国民航规章体系中的《民用航空器驾驶员学校合格

审定规则》（CCAR -141）。此外，有超过 30 家通航公司提供飞行员训练课程，而这些更多

的是提供直升机飞行员课程。

 2011-2016年我国通航培训行业市场规模和增速资料来源：公开资料整理
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