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二、说明、目录、图表目录

      咖啡是用经过烘焙的咖啡豆制作出来的饮料，与可可、茶同为流行于世界的主要饮品

。&ldquo;咖啡&rdquo;一词源自希腊语&ldquo;Kaweh&rdquo;，意思是&ldquo;力量与热

情&rdquo;。咖啡树是属茜草科常绿小乔木，日常饮用的咖啡是用咖啡豆配合各种不同的烹煮

器具制作出来的，而咖啡豆就是指咖啡树果实内之果仁，再用适当的烘焙方法烘焙而成。在

世界各地，人们越来越爱喝咖啡。随之而来的&ldquo;咖啡文化&rdquo;充满生活的每个时刻。

无论在家里、还是在办公室、或是各种社交场合，人们都在品着咖啡、它逐渐与时尚、现代

生活联系在一起。

 咖啡的成分和作用     名称   作用       咖啡因   有特别强烈的苦味，刺激中枢神经系统、心脏和

呼吸系统。适量的咖啡因亦可减轻肌肉疲劳，促进消化液分泌。由于它会促进肾脏机能，有

利尿作用，帮助体内将多余的钠离子排出体外。但摄取过多会导致咖啡因中毒。       丹宁酸   

煮沸后的丹宁酸会分解成焦梧酸，所以冲泡过久冷却后的咖啡味道会变差。       脂肪   其中最

主要的是酸性脂肪及挥发性脂肪。       酸性脂肪   即脂肪中含有酸，其强弱会因咖啡种类不同

而异。       挥发性脂肪   是咖啡香气主要来源，它是一种会散发出约四十种芳香的物质。       蛋

白质   卡路里的主要来源，所占比例并不高。咖啡末的蛋白质在煮咖啡时，多半不会溶出来，

所以摄取到的有限。       糖   咖啡生豆所含的糖分约8%，经过烘焙后大部分糖分会转化成焦糖

，使咖啡形成褐色，并与丹宁酸互相结合产生甜味。       纤维   生豆的纤维烘焙后会炭化，与

焦糖互相结合便形成咖啡的色调。       矿物质   含有少量石灰、铁质、磷、碳酸钠等。   资料

来源：公开资料整理 

 

      本咖啡行业市场运营态势与投资决策分析报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过

文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其

多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业

内处于领先地位。本中国咖啡行业市场运营态势与投资决策分析报告是2016-2017年度，目前

国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参

考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国咖啡行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国咖啡行业做了重点企业经



营状况分析，并分析了中国咖啡行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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