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一、报告报价

《2018-2024年中国化妆品专营店产业深度调研与投资机遇研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       近几年发展兴起的一种化妆品零售商业业态，是伴随着国内商业业态的变革发展而形成的

一种化妆品终端销售模式。如今化妆品作为一个广义的概念，对应的化妆品专营店则汇集了

护肤品、香水、彩妆、洗护用品、美容工具、男士化妆品、儿童护肤品，它采取自选的销售

方式充分满足顾客一次性购足化妆品的需求。化妆品专营多分布于商业街道、大型社区、以

平价、便利、多样化经营、专业美容服务为特色，区别于传统商场超市单一化妆品牌经营模

式。如今化妆品专营店已经发展成为中国化妆品分销渠道中不可或缺的生力军。目前国内化

妆品专营店的代表性品牌有：白宫国际、娇兰佳人、千色店、三信汇美、美程&hellip;&hellip;

等。  

 化妆品专营店的特点     序号   特点   特点简介       1   品牌多样化   多品牌经营是化妆品专营店

最大的特色，产品结构高、中、低档搭配。国际、国内化妆品牌混合经营，其中不乏兰蔻、

倩碧、欧莱雅、，秀美资源，资生堂等国际一线品牌，最大程度的满足不同顾客的消费需求

。       2   平价   化妆品专营店的定位是满足大众对化妆品的消费需求，所以比较起传统百货店

、商超来讲，化妆品专营店销售价格更平价化，以吸引更多的消费群体，进行消费。       3   方

便快捷   化妆品专营店多位于商业街道、大型社区、有效弥补了大型商超的分布空隙，充分贴

近人们的日常生活，给了爱美的女士一个低价的平台。       4   服务专业化   化妆品专营店多配

有专业的美容顾问、向顾客讲解哪款适合什么皮肤的人，她们都具备良好的专业素养，为消

费者提供针对性、专业性的美容服务。有的专营店还配置了相应的专业硬件，以提供专业化

服务，有效指导消费者正确解决一些皮肤问题。       5   会员制   化妆品专营店多采取会员制，

而向消费者发放统一会员卡。持卡消费可以享受到会员积分换购、积分兑换产品、会员生日

礼物、销售折让等个性服务。   

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国化妆品专营店产业深度调研与投资机遇研究报

告》共九章。首先介绍了化妆品专营店行业市场发展环境、化妆品专营店整体运行态势等，

接着分析了化妆品专营店行业市场运行的现状，然后介绍了化妆品专营店市场竞争格局。随

后，报告对化妆品专营店做了重点企业经营状况分析，最后分析了化妆品专营店行业发展趋

势与投资预测。您若想对化妆品专营店产业有个系统的了解或者想投资化妆品专营店行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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