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二、说明、目录、图表目录

      目前，我国女鞋行业街店百货仍是主渠道，电商增长最快。电商持续快速增长，未来总体

占比将达到20%以上。东南沿海由于经济发达，在互联网趋势下成为线上销售的主力军，中

西部地区未来在移动互联的推动下有机会迎来快速发展。  

      未来5年内，一线市场女鞋消费将呈现电商、购物中心、百货三足鼎立态势。同时，总体

而言，街店还将是极其重要的线下渠道，占比仍将保持30%左右，越是低层级市场商业街的

占比越大，百货业态近几年不景气，但短期内在二、三线市场仍将作为主要渠道，百货主题

化、折扣化转型也将减缓百货业态的衰落。2017年运动鞋前十大品牌市场份额将超过17%，而

女鞋行业前十大品牌市场份额继续下降至24%左右。在行业下行期，龙头企业首当其冲，行

业进入洗牌调整期。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业经济指标分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

11.1.5 石狮市富贵鸟集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

11.1.6 浙江红蜻蜓股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）品牌风格及主要消费群

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

11.1.7 浙江皇家鞋业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况SWOT分析

11.1.8 成都市卡美多鞋业有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

11.1.9 巨一集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）品牌风格及主要消费群

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

11.1.10 巨日鞋业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

11.1.11 浙江缝叶鸟鞋业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业组织架构分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

11.1.12 泉州宝峰鞋业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析



11.2 女式运动鞋领先企业个案分析

11.2.1 李宁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

11.2.2 安踏体育用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

11.2.3 耐克公司（NIKE）经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业产品结构与销售渠道

（5）企业经营状况优劣势分析

11.2.4 三六一度国际有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）品牌风格及主要消费群

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

11.2.5 福建鸿星尔克体育用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

 

第 12章：女鞋行业发展趋势分析与预测

12.1 中国女鞋产销情况的趋势预测

12.1.1 中国女鞋市场的发展趋势

12.1.2 中国女鞋行业的发展前景预测

12.2 女鞋行业投资特性分析

12.2.1 女鞋行业进入壁垒分析

（1）品牌壁垒

（2）营销网络壁垒

（3）研发设计能力壁垒

（4）管理能力壁垒

12.2.2 女鞋行业盈利模式分析

（1）公司自营

（2）部分自营与加盟相结合

（3）批发、代理形式

12.2.3 女鞋行业盈利因素分析

（1）广阔的市场需求

（2）廉价原材料及劳动力



（3）技术创新能力

12.3 中国女鞋行业投资建议

12.3.1 女鞋行业投资风险分析

（1）女鞋行业宏观经济波动风险

（2）女鞋行业关联产业风险

（3）女鞋行业政策风险

（4）女鞋行业供求风险

12.3.2 女鞋行业投资建议
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