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二、说明、目录、图表目录

       辣椒酱产业成为全球发展势头最猛的新兴产业之一，增速位列第八。过去10年间辣椒酱制

造商的年收益每年涨幅都在10%左右，2013年全球辣椒酱产业收益首次超过10亿美元。美国市

场的辣椒酱产业增势与亚裔人口增加有关。本世纪以来美国亚裔人口扩张了45%。这部分人

口的增长使辣椒酱市场需求扩大，也增强了市场口碑。目前中国是全球辣椒酱头号生产国和

消费国，消费人群超过5亿，消费额以每年16%的高速递增。面对市场上琳琅满目的辣椒酱，

消费者可以有众多选择的同时，也经常遇到&ldquo;不合格&rdquo;、&ldquo;黑心调味

品&rdquo;的困扰。质量问题，或者说标准的缺失，是制约辣椒酱行业发展的最大瓶颈。辣椒

酱标准的逐渐健全，对启动辣椒酱行业的重新洗牌，行业的整体提升有积极的促进作用。目

前我国调味品行业发展前景向好，每年以20%-35%的速度增长，未来几年，调味品产品将朝

着品牌化方向发展。我国新标准对辣椒的辣度进行了量化，根据辣椒素的含量，统一对辣度

进行轻、微、中、特分级，并以度数的形式标示于辣椒酱外包装上。这一做法为消费者选择

合适自己口味的辣椒酱提供了便利。同时，按照国际惯例标明辣椒制品的度数有助于加快国

内辣椒酱生产商拓展更广阔的海外市场。  

      在调味酱市场中，辣椒酱香辣可口，油而不腻，相比较而言更加符合中国消费者饮食习惯

， 市场份额也相对较高。随着消费者对口感要求越来越高以及餐饮企业的快速扩张，辣椒酱 

市场规模逐渐增长，同比增长率虽呈下降趋势，但增速仍保持在 4%以上，具有较大的发 展

潜力。作为辣椒酱市场的领军企业，&ldquo;老干妈&rdquo;自然受益于辣椒酱市场规模的持续

扩张， 营收以及利润规模有较大的发展空间。

 2009-2015 辣椒酱市场规模

 

      借助强大的品牌优势，&ldquo;老干妈&rdquo;在过去的二十年中营业收入翻了五番，市场

占有率高达 60%，占据了辣椒酱市场的半壁江山，这也是&ldquo;老干妈&rdquo;品牌影响力最

直接的体现。

 辣椒酱品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国辣椒酱市场深度研究与市场年度调研报告》共

十一章。首先介绍了辣椒酱相关概念及发展环境，接着分析了中国辣椒酱规模及消费需求，

然后对中国辣椒酱市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国辣椒酱面临的机遇及发展

前景。您若想对中国辣椒酱有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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2016年上半年，全国固定资产投资（不含农户）258360亿元，同比名义增长9.0%（扣除价格因

素实际增长11.0%），增速比一季度回落1.7个百分点。其中，国有控股投资91089亿元，增

长23.5%；民间投资158797亿元，增长2.8%，占全部投资的比重为61.5%。分产业看，第一产业

投资7460亿元，同比增长21.1%；第二产业投资101702亿元，增长4.4%；第三产业投资149198

亿元，增长11.7%，其中，基础设施投资（不含电力、热力、燃气及水生产和供应业）49085

亿元，增长20.9%。从到位资金情况看，上半年到位资金282443亿元，同比增长8.0%。其中，



国家预算资金增长21.8%，国内贷款增长12.4%，自筹资金增长1.4%，利用外资下降7.2%。上

半年，新开工项目计划总投资240202亿元，同比增长25.1%。从环比看，6月份固定资产投资

（不含农户）增长0.45%。

 2011-2016年中国固定资产投资及增长速度
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