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二、说明、目录、图表目录

       茶叶起源于中国，是我国重要的农产品之一，也是我国传统的大宗出口商品。由于原料来

源等原因，我国常见的茶叶多为绿茶，其次是乌龙茶、红茶和特种茶。本报告研究范围包括

茶叶精加工、茶叶零售和批发领域。其中茶叶精加工指对毛茶或半成品原料茶进行筛分、轧

切、风选、干燥、匀堆、拼配等精制加工茶叶的生产；茶叶零售和批发，指专门经营茶叶的

零售、批发和进出品活动。  

      改革开放以来，我国茶叶产业得到了迅速发展。我国茶园面积达居世界第一。目前，我国

茶叶产量居世界首位，成为带动全球茶叶产量持续增长的主要原因。2014年中国茶叶总产量

为209.57万吨，同比增长8.89%。由此可见，茶产业在我国经济中发挥着不可替代的基础性作

用，发展茶叶经济，扩大茶叶出口，对于促进我国茶区经济发展，改善茶农生活质量，增强

农村发展活力，缩小城乡差距，促进共同繁荣，具有十分重要的作用和广泛的社会影响。

 2011-2015年我国茶叶产量（万吨）数据来源：国家统计局

 

      从长远来看，未来我国茶产业的增长潜力巨大。从国内来看，喝茶已成为多数中国人的一

种生活习惯，茶已成为社会生活中不可缺少的健康饮品和精神饮品，而且，随着人们健康消

费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追求。从国际需求来看，中国茶出口一

直保持稳定增长态势。另外中国茶产业已得到当地政府的大力支持与扶持，也得到投资者的

关注，茶产业开始走向规模化、现代化、正规化，未来增长潜力很大。浙江、江苏、福建等

产茶地区已经把茶产业作为重要的扶持产业，茶产业基地蓬勃兴起。制造茶的工艺技术开始

从手工化向机械化、自动化、现代化过渡，制造企业也加强了茶品牌的建设。

      《2017-2022年中国茶叶市场现状研究及未来前景趋势预测报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了茶叶行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国茶叶做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国茶叶行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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一、2013-2016年中国精制茶加工业利润总额

二、2013-2016年中国精制茶加工业利润总额比上年同期增长

第五节 2013-2016年中国精制茶加工业亏损情况

一、2013-2016年中国精制茶加工业亏损单位数

二、2013-2016年中国精制茶加工业亏损企业亏损总额

第六节 2013-2016年中国精制茶加工业不同经济类型企业主要经济指标

一、2013-2016年中国精制茶加工业国有企业主要经济指标

二、2013-2016年中国精制茶加工业集体企业主要经济指标

三、2013-2016年中国精制茶加工业股份合作企业主要经济指标
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四、要注重提升品牌的美誉度和忠诚度

五、中国茶叶奢侈化需从标准制定开始

第二节 打造我国出口茶品牌的战略

一、我国茶叶品牌急需要战略规划

二、我国出口茶品牌存在的现实问题

三、实施茶叶出口商标战略的企业优劣势分析

四、实现茶叶品牌的战略

五、制定和实施品牌战略规划的要点

第三节 茶叶新营销策略分析

一、抛弃陈腐的茶叶经营观念

二、进行市场调研找出选择的方向

三、仔细进行筛选和细化

四、分析自身的能力和资源匹配度

五、分析竞争对手的产品力位置和优势

六、确定企业产品竞争力的建立模型

七、进行市场验证

 

第四部分 行业竞争格局及企业分析

第十一章 茶叶行业竞争格局分析

第一节 茶叶行业竞争结构分析

一、行业内现有企业的竞争

二、新进入者的威胁

三、替代品的威胁

四、供应商的讨价还价能力

五、购买者的讨价还价能力

第二节 中国茶叶产业竞争力的SWOT分析

一、优势

二、劣势

三、机遇



四、威胁

第三节 中国茶叶产业国际竞争力分析

一、国际市场占有率

二、显示比较优势指数

三、贸易竞争力指数

第四节 2016年茶叶产业竞争格局

一、中国茶叶与外国茶叶竞争现状

二、中国茶叶市场遭洋茶挑战

三、2016年度中国茶叶行业百强企业名单

四、2016年茶叶产业竞争形势

五、2016年出口形势及竞争分析

 

第十二章 茶叶企业竞争策略分析

第一节 领先者市场竞争策略

一、维护高质量形象

二、扩大市场需求总量

三、保护市场份额

四、扩大市场份额

第二节 挑战者市场竞争策略

一、正面进攻

二、侧翼攻击

三、包围进攻

四、迂回攻击

五、游击战 

第三节 提高我国茶叶国际市场竞争力的策略

一、中国茶叶国际市场竞争力现状

二、提高我国茶叶国际市场竞争力策略分析

三、微波加工技术可有效提高茶叶的市场竞争力

第四节 我国绿茶出口竞争战略思考

一、以质取胜战略

二、品牌战略

三、创新战略



 

第十三章 主要茶叶企业竞争分析

第一节 中国茶叶股份有限公司

一、公司概况

二、公司茶叶品牌

三、公司发展战略

第二节 浙江省茶叶集团有限公司

一、公司概况

二、2016年公司动态

三、公司被评定为中国茶叶企业信用等级AAA级企业

第三节 湖南省茶业有限公司

一、公司概况

二、2016年公司跃居中国茶叶行业百强企业第二

第四节 安徽茶叶进出口有限公司

一、公司概况

二、公司品牌建设的主要举措

三、公司产品介绍

第五节 上海天坛国际贸易有限公司

一、公司概况

二、公司茶叶品牌介绍

第六节 云南下关沱茶（集团）股份有限公司

一、公司概况

二、2016年公司动态

第七节 昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司

一、公司概况

二、公司产品介绍

 

第五部分 行业发展趋势及预测

第十四章 2017-2022年茶叶行业发展趋势分析

第一节 2017-2022年中国茶叶企业的扩张趋势分析

一、中国茶叶企业要进行转型

二、中国茶叶企业要做好的升级



第二节 2017-2022年中国茶叶市场发展趋势

一、2016年茶叶市场发展趋势预测

二、红茶受到消费者的追捧，走势较好，绿茶逐渐增长，普洱回归尚需时日

三、由于受金融危机影响，企业团购受到一定程度的影响

四、茶叶销售向品牌企业集中的速度加快

五、茶叶销售方式和渠道正在发生变化。品牌专卖店将成为重要的形式

六、茶叶消费多样，消费人群呈年轻化倾向

七、茶叶消费的地域性正在被逐渐打破

八、2016茶文化营销仍然是主要的营销手段

九、国内国外不同的检测标准，将促使人们对茶叶的质量要求越来越高

十、大量川茶将成为江浙名牌茶叶的原料

十一、茶饮料市场前景大

 

第十五章 2017-2022年茶叶行业发展预测

第一节 2017-2022年中国茶叶市场发展动向

一、茶叶消费多样化趋势

二、国内外市场的质量安全门槛越来越高

三、海峡两岸茶业交流日益红火

四、普洱茶发展尚需努力培育市场

五、市场倾向名优茶

六、突出特色茶文化及营销制胜

七、科技创新、产业化生产及提高茶叶附加值

八、2016年中国茶叶产销预计

九、&ldquo;十三五&rdquo;期间我国茶叶生产要控面积提效益

十、2016年我国茶叶出口稳居全球第一

第二节 2017-2022年世界茶叶产业发展预测

一、2016年全球绿茶、红茶出口趋势

二、2022年世界红茶产量预测

三、2022年世界绿茶产量预测

四、2022年世界红茶的出口量预测

五、2022年世界绿茶的出口量预测

 



第六部分 行业投资环境与机会

第十六章 2017-2022年茶叶行业投资环境分析

第一节 经济环境分析

一、2016年宏观经济运行指标分析

二、2016年国内宏观经济走势分析

三、2017-2022年中国经济发展预测

第二节 政策环境分析

一、《出口茶叶质量安全控制规范》的实施

二、质量新标准茶叶出口的应对策略

三、中国出口茶叶质量安全规范

四、全国茶叶重点区域发展规划

第三节 社会环境分析

一、全国人口数及其构成

二、2016年全国居民收入情况分析

三、2016年消费者信心指数

 

第十七章 2017-2022年茶叶行业投资机会与风险

第一节 中国茶叶市场投资机会

第二节 茶产业在发展过程中存在的问题

一、产业化水平低

二、对茶业投入少

三、尚未形成真正的优势品牌

四、出口市场单一

第三节 茶产业的风险因素分析

一、经营风险

二、行业风险

三、市场风险

四、政策性风险

 

第七部分 行业发展战略探讨

第十八章 2017-2022年茶叶行业发展战略研究

第一节 2017-2022年我国茶叶企业发展策略



一、坚守核心文化，聚焦战略主业

二、构建优质渠道，确保分销效能

三、整合优质资源，创造明星产品

四、提升经营能力，善用人才资源

五、采取有效措施，战胜全球挑战

第二节 茶叶行业发展战略研究（ZYYL）

一、确定茶企发展战略

二、提高茶企领导者能力

三、强化茶企核心能力

四、完善茶企组织建设

五、弘杨茶企文化
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