
2017-2022年中国地铁广告

市场供需与战略咨询报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2022年中国地铁广告市场供需与战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/chuanmei/3384773LTJ.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/chuanmei/3384773LTJ.html


二、说明、目录、图表目录

       在地铁范围内设置的各种广告统称地铁广告。其形式有十二封灯箱、四封通道海报、特殊

位灯箱、扶梯、车厢内海报、隧道区间内LED等。其特点是人流集中、受注目程度高，能够

增加产品的认知度。  

      地铁作为一个现代和特殊的交通类广告载体，兼有普通户外交通媒体与室内POP、灯箱媒

体的传播特性，其优势是非常明显的。然而，一方面是地铁经济的如火如荼，另一方面地铁

广告却显得有些创意不足。从广告主的角度看，相当部分广告主未能充分认识到地铁的优势

。随着经济水平的提高，越来越多的人在出行时将优先考虑地铁。从广告公司的角度看，主

观上国内广告公司入门门槛低，数量多，水平参差不齐，很多广告公司对地铁这种媒体缺乏

研究，自然也就无法为客户进行广告投放了；客观上地铁作为一个新兴媒体，其发展过程比

较短，国内广告公司在这方面积累的经验不多。

      地铁为代表的城市轨道交通快速发展，城轨投资迎来高峰期。截至2015 年底，全国已开通

城规交通运营的城市已达26 个（新增南昌、兰州、青岛、淮安4 个），地铁运营线路达到85 

条，运营线路总长达到 2658 公里。根据国家发改委数据显示，自2015 年以来，共批复北京、

天津、深圳、大连、南京、武汉、 济南、石家庄、成都、南宁、呼和浩特、南昌、长春共13 

个城市的地铁近期建设或调整规划，总投资高达10192 亿元，2015 年全年投资 3000 亿。据统

计，目前全国共有39 个城市获批修建地铁，已包括绝大部分的一二线城市，甚至连徐州、南

通这两座传统意义上的三线城市也先后获得批复。

 2010-2015 年全国地铁运营线路数

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国地铁广告市场供需与战略咨询报告》共十七章 

。首先介绍了地铁广告产业相关概念及发展环境，接着分析了中国地铁广告行业规模及消费

需求，然后对中国地铁广告行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国地铁广告行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国地铁广告行业有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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