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二、说明、目录、图表目录

       膨化食品是六十年代末出现的一种新型食品，国外又称挤压食品、喷爆食品、轻便食品等

。它以含水份较少的谷类、薯类、豆类等作为主要原料，它们经过加压、加热处理后使原料

本身的体积膨胀，内部的组织结构亦发生了变化，经加工、成型后而制成。 由于这类食品的

组织结构多孔蓬松，口感香脆、酥甜，具有一定的营养价值，很惹孩子们的喜爱。  

      根据产品的不同，膨化食品有以下三种类型：一是以玉米和薯类为原料生产的休闲小食品

；二是以植物蛋白为原料生产组织状蛋白食品(植物肉)；三是以谷物、豆类或薯类为原料，

经膨化后制成的主食。     1.主食类：烧饼、面包、馒头、煎饼等。       2.油茶类：膨化面茶。   

   3.军用食品：压缩饼干。       4.小食品类：米花糖、凉糕、爆米花等。       5.冷食类：冰糕、冰

棍的填充料。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国膨化食品市场前景研究与投资战略咨询报告》

共十三章。首先介绍了膨化食品行业市场发展环境、膨化食品整体运行态势等，接着分析了

膨化食品行业市场运行的现状，然后介绍了膨化食品市场竞争格局。随后，报告对膨化食品

做了重点企业经营状况分析，最后分析了膨化食品行业发展趋势与投资预测。您若想对膨化

食品产业有个系统的了解或者想投资膨化食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第三节 政策法规环境分析

第四节 技术发展环境分析

一、2016年膨化食品技术发展分析

二、2017-2022年膨化食品技术发展趋势分析

第五节 社会发展环境分析

 

第十二章 膨化食品行业投资机会与风险分析

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2016年相关产业活力系数比较

二、2014-2016年行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2016年相关产业投资收益率比较

二、2014-2016年行业投资收益率分析

第三节 膨化食品行业投资效益分析

一、2014-2016年膨化食品行业投资状况分析

二、2017-2022年膨化食品行业投资效益分析

三、2017-2022年膨化食品行业投资趋势预测

四、2017-2022年膨化食品行业的投资方向

五、2017-2022年膨化食品行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响膨化食品行业发展的主要因素（SWOT分析）

一、2017-2022年影响膨化食品行业运行的有利因素分析

二、2017-2022年影响膨化食品行业运行的不利因素分析
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四、2017-2022年我国膨化食品行业发展面临的机遇分析

第五节 膨化食品行业投资风险及控制策略分析

一、2017-2022年膨化食品行业市场风险及控制策略

二、2017-2022年膨化食品行业政策风险及控制策略



三、2017-2022年膨化食品行业经营风险及控制策略

四、2017-2022年膨化食品行业技术风险及控制策略
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第一节 膨化食品行业发展战略研究
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二、技术开发战略
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七、竞争战略规划
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四、膨化食品新产品差异化战略

第四节 投资战略研究

一、2016年膨化食品投资战略

二、2016年膨化食品行业投资战略

三、2017-2022年膨化食品行业投资战略（ZY LII）
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