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二、说明、目录、图表目录

      医疗器械行业是一个多学科交叉、知识密集、资金密集型的高技术产业，进入门槛较高。

目前中国医疗机构的整体医疗装备水平还很低，在全国基层医疗卫生机构的医疗器械和设备

中，有15%左右是20世纪70年代前后的产品，有60%是20世纪80年代中期以前的产品，它们更

新换代的过程又是一个需求释放的过程，将会保证未来10年甚至更长一段时间中国医疗器械

市场的快速增长。  

      随着经济的发展、人口的增长、社会老龄化程度的提高，以及人们保健意识的不断增强，

全球医疗器械市场需求持续快速增长，医疗器械行业是当今世界发 展最快、贸易往来最活跃

的行业之一。 根据科技部《医疗器械科技产业&ldquo;十二五&rdquo;专项规划》数据显示，

近年来，全球医疗器械行业保持着快速稳定的增长，平均增幅达7%左右，为同期国民经 济增

长速度的两倍左右。医疗器械产业市场空间巨大，根据EvaluateMedTech的 统计预测，2020年

全球医疗器械市场将达到5,140亿美元，2013-2020年间的复合年均增长率约为5%。美国、欧洲

、日本共同占据全球医疗器械市场的主要市场 地位，其中美国是世界上最大的医疗器械生产

国和消费国，其消费量稳居行业龙头地位，世界排名靠前的医疗器械巨头公司中，美国医疗

器械企业数量最多，占 比最大。 

      未来，全球医疗器械行业市场将继续保持持续、快速的增长，市场空间十分广阔。一方面

，美国、欧洲和日本等发达国家在医疗器械产业发展时间较早，医疗器械产业处于相对较为

发达水平，居民生活水平较高，对医疗器械的技术水平和质量标准要求很高，因此欧美日等

发达国家的医疗器械产品在未来将升级换代 为主，市场保持规模庞大且增长较为稳定。另一

方面，随着近年来以中国、印度 为代表的亚洲新兴发展中国家在医疗器械领域关键技术的突

破和医疗器械消费市场的迅速扩张，使得亚洲地区日渐成为全球最具发展潜力的市场，未来

，随着 亚洲地区国家居民生活水平的逐渐提高，医疗器械市场需求大幅增加，为全球医疗市

场的持续快速发展提供了动力。 
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