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一、报告报价

《2018-2024年中国互联网医疗市场需求态势展望及投资风险研究报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      截至2016年12月，中国互联网医疗用户规模为1.95亿人，占网民的26.6%，相比于其他网络

应用，互联网医疗的使用习惯仍有待培养。  

      在互联网医院的不断建设、国家《&ldquo;健康中国2030&rdquo;规划纲要》等政策、在线

医疗需求的不断助推下，未来我国互联网医院的渗透率将会不断提高。预计到2022年，中国

互联网医院用户规模将达到4.27亿人，如果以人均60元的诊疗费测算，2022年互联网医院市场

规模约为256亿元。

 

报告目录：

第一章 世界互联网医院行业发展综述

第一节 世界互联网医院行业发展状况

一、世界互联网医院市场发展现状

二、世界互联网医院需求分析

三、世界互联网医院市场规模

第二节 世界互联网医院行业技术分析

一、世界互联网医院行业技术现状

二、世界互联网医院行业技术发展趋势

 

第二章 中国互联网医院行业发展环境分析及展望

第一节 中国宏观经济运行情况

一、国民生产总值（GDP）

二、工业生产与效益情况

三、固定资产投资情况

第二节 中国宏观经济发展环境展望

一、中国GDP预测

二、中国固定资产投资预测

三、中国对外贸易总额预测

四、影响中国工业经济发展的主要因素

 

第三章 中国互联网医院行业发展现状分析



第一节 传统医院行业发展现状

一、传统医院行业发展概况

（1）中国医院以非营利公立医院为主体

（2）中国民营医院是公立医院的有效补充

二、传统医院行业市场规模

（1）医疗机构建设规模分析

（2）医疗机构投资规模分析

三、传统医院行业市场供需

（1）医疗机构行业供给分析

1）医疗机构数量统计

2）医疗机构人员统计

（2）卫生总费用规模

四、传统医院行业发展问题

（1）中国对营利性医院缺乏政策支持

（2）中国目前公立医院体制缺乏效率

第二节 互联网医院行业发展现状

一、互联网医院行业发展概况

二、互联网医院行业市场规模

三、互联网医院行业市场供需

（1）互联网医院行业市场供给分析

（2）互联网医院行业市场需求分析

四、互联网医院行业业务模式

五、互联网医院行业经营情况

第三节 互联网医院行业市场布局

一、互联网医院区域分布

二、互联网医院性质结构

三、互联网医院业务结构

第四节 互联网医院市场竞争结构

一、医院信息化梯队

二、网络&amp;线上医院

三、纯互联网医院

第五节 互联网医院竞争排名分析



一、竞争力排名指标

二、医院竞争力排名

第六节 互联网医院行业面临的挑战

一、偏远地区患者医保障碍

二、医疗机构信息化不透明

三、监管政策不完善

四、商业模式难以制定

 

第四章 中国互联网医院行业商业模式分析

第一节 网络医院模式

一、客户群体定位

二、网络医院模式服务流程

三、网络医院模式患者就医模式分析

四、网络医院模式资源共享模式分析

五、 网络医院模式盈利分析

（1）药品销售

（2）医院引流

（3）健康管理

（4）平台入驻

（5）广告盈利

（6）大数据分析

六、网络医院模式优劣势分析

（1）缺乏完善的标准规范

（2）隐私及信息安全问题

七、网络医院模式核心竞争力

八、网络医院模式典型案例&mdash;&mdash;微医集团

第二节 分级诊疗服务平台模式

一、客户群体定位

二、分级诊疗服务平台模式线上线下合作模式

三、分级诊疗服务平台模式患者就医模式分析

四、分级诊疗服务平台模式资源共享模式分析

五、分级诊疗服务平台模式盈利分析



（1）基药市场扩容

（2）医疗信息化建设的推进

（3）第三方检测兴起

六、分级诊疗服务平台模式优劣势分析

七、分级诊疗服务平台模式核心竞争力

（1）精耕社区，发挥网点价值

（2）强化网点服务，深入社区，推进分级诊疗

（3）切入&ldquo;家庭医生&rdquo;等服务，搭建分级诊疗服务平台

八、分级诊疗服务平台模式典型案例&mdash;&mdash;郑州五附院

第三节 区域联合建平台模式

一、客户群体定位

二、区域联合建平台模式线上线下合作模式

三、区域联合建平台模式患者就医模式分析

四、区域联合建平台模式资源共享模式分析

五、区域联合建平台模式盈利分析

六、区域联合建平台模式优劣势分析

七、区域联合建平台模式核心竞争力

（1）推动区域联合预约挂号等协同服务

（2）推进医院业务流程上线，改进异地就医结算等服务

八、 区域联合建平台模式典型案例&mdash;&mdash;就医160

第四节 创新医院O2O模式

一、客户群体定位

二、创新医院O2O模式线上线下合作模式

三、创新医院O2O模式患者就医模式分析

四、创新医院O2O模式资源共享模式分析

五、创新医院O2O模式盈利分析

六、创新医院O2O模式优劣势分析

七、创新医院O2O模式核心竞争力

八、创新医院O2O模式典型案例&mdash;&mdash;广东佛山三水医院

第五节 患者定制化服务模式模式

一、客户群体定位

二、患者定制化服务模式线上线下合作模式



三、患者定制化服务模式盈利分析

四、患者定制化服务模式优劣势分析

五、患者定制化服务模式核心竞争力

六、患者定制化服务模式典型案例&mdash;&mdash;武汉普仁医院

第六节 远程诊疗模式

一、客户群体定位

二、远程诊疗模式线上线下合作模式

三、远程诊疗模式患者就医模式分析

四、远程诊疗模式资源共享模式分析

五、远程诊疗模式盈利分析

六、远程诊疗模式优劣势分析

七、远程诊疗模式核心竞争力

八、远程诊疗模式典型案例&mdash;&mdash;徐汇中心医院&ldquo;云医院&rdquo;

第七节 医院互联网升级服务模式

一、客户群体定位

二、医院互联网升级服务模式线上线下合作模式

三、医院互联网升级服务模式患者就医模式分析

四、医院互联网升级服务模式资源共享模式分析

五、医院互联网升级服务模式盈利分析

六、医院互联网升级服务模式核心竞争力

（1）推进诊疗服务&ldquo;最后一公里&rdquo;

（2）集成式信息服务

（3）完善电子病历、健康档案等医疗服务要素

七、医院互联网升级服务模式典型案例&mdash;&mdash;什邡市中医院

 

第五章 中国互联网医院产业总体发展状况

第一节 中国互联网医院产业规模情况分析

一、产业单位规模情况分析

二、产业人员规模状况分析

三、产业资产规模状况分析

四、产业市场规模状况分析

第二节 市场壁垒



第三节 竞争情况分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

第四节 国际竞争力比较

第五节 市场集中度分析

 

第六章 中国互联网医院行业区域市场营销策略分析

第一节 华北地区

一、互联网医院行业区域营销环境分析

二、互联网医院行业区域市场发展概况

三、互联网医院行业区域营销优劣势分析

四、互联网医院行业区域重点企业营销现状

五、互联网医院行业区域重点品牌营销现状

第二节 华东地区

一、互联网医院行业区域营销环境分析

二、互联网医院行业区域市场发展概况

三、互联网医院行业区域营销优劣势分析

四、互联网医院行业区域重点企业营销现状

五、互联网医院行业区域重点品牌营销现状

第三节 华南地区

一、互联网医院行业区域营销环境分析

二、互联网医院行业区域市场发展概况

三、互联网医院行业区域营销优劣势分析

四、互联网医院行业区域重点企业营销现状

五、互联网医院行业区域重点品牌营销现状

第四节 东北地区

一、互联网医院行业区域营销环境分析

二、互联网医院行业区域市场发展概况

三、互联网医院行业区域营销优劣势分析

四、互联网医院行业区域重点企业营销现状

五、互联网医院行业区域重点品牌营销现状



第五节 西南地区

一、互联网医院行业区域营销环境分析

二、互联网医院行业区域市场发展概况

三、互联网医院行业区域营销优劣势分析

四、互联网医院行业区域重点企业营销现状

五、互联网医院行业区域重点品牌营销现状

第六节 西北地区

一、互联网医院行业区域营销环境分析

二、互联网医院行业区域市场发展概况

三、互联网医院行业区域营销优劣势分析

四、互联网医院行业区域重点企业营销现状

五、互联网医院行业区域重点品牌营销现状

第七节 重点城市

 

第七章 互联网医院行业上下游产业分析

第一节 互联网医院上游产业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、行业新动态及其对互联网医院行业的影响

四、行业竞争状况及其对互联网医院行业的意义

第二节 互联网医院下游产业分析

一、发展现状

二、发展趋势预测

三、行业新动态及其对互联网医院行业的影响

四、行业竞争状况及其对互联网医院行业的意义

 

第八章 互联网医院企业竞争策略分析

第一节 互联网医院市场竞争策略分析

第二节 互联网医院企业竞争策略分析

一、2018-2024年中国互联网医院市场竞争趋势

二、2018-2024年互联网医院行业竞争策略分析

 



第九章 中国互联网医院行业重点企业产品营销状况对比分析（3-5家企业）

一、行行行企业

1、企业基本介绍

2、产品结构分析

3、产品价格分析

4、销售渠道分析

5、市场营销区域分析

6、主要客户分析

7、未来营销策略发展趋势

二、行行行企业

1、企业基本介绍

2、产品结构分析

3、产品价格分析

4、销售渠道分析

5、市场营销区域分析

6、主要客户分析

7、未来营销策略发展趋势

 &hellip;&hellip;

 

第十章 互联网医院行业发展策略分析

第一节 互联网医院市场策略分析

一、互联网医院价格策略分析

二、互联网医院渠道策略分析

第二节 互联网医院销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 提高互联网医院企业竞争力的策略

一、影响互联网医院企业核心竞争力的因素及提升途径

二、提高互联网医院企业核心竞争力的策略

第四节 对我国互联网医院品牌的战略思考

一、互联网医院实施品牌战略的意义



二、互联网医院企业品牌现状分析

三、互联网医院品牌战略管理策略

 

第十一章 中国互联网医院行业投资价值与投资策略分析

第一节 互联网医院行业SWOT模型分析

一、互联网医院优势分析

二、互联网医院劣势分析

三、互联网医院机会分析

四、互联网医院风险分析

第二节 互联网医院行业投资价值

一、互联网医院行业发展前景分析

二、互联网医院投资机会分析

第三节 互联网医院行业投资风险分析

一、互联网医院市场竞争风险

二、互联网医院未来市场需求

三、互联网医院技术风险分析

四、互联网医院政策和体制风险

五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第四节 互联网医院行业投资策略分析

一、互联网医院行业重点投资品种分析

二、互联网医院行业重点投资地区分析

 

第十二章 专家投资建议
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