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二、说明、目录、图表目录

      烧烤汁是新型复合调味品，呈黑褐色，味咸鲜香浓。烧烤汁是以多种天然香辛料的浸提液

为基料，加多种辅料调配而成。具有咸、甜、鲜、香、熏味，能增加和改善菜肴的口味，还

能改变菜肴的色泽、焦香肉鲜嫩、还可除去肉类中的腥膻等异味、增添浓郁的芳香味，刺激

人们的食欲。最后，根据就餐者不同的口味进行配带味碟上桌，如鱼香味、五香味、麻辣味

、香辣味、咖喱味等等。  

      户外烧烤是人类最早接触到的加工熟食的方法。人类历史虽然经过了千百万年的发展，但

对烧烤食品喜爱依旧，至今世界各地还均有吃烧烤的习惯。烧烤汁作为烧烤专用的调料，有

着相当大的市场空间。

      《2018-2024年中国烧烤汁行业市场运营态势与营销战略分析报告》共二十章。首先介绍了

中国烧烤汁行业发展环境以及烧烤汁行业发展现状，接着分析了中国烧烤汁行业规模及消费

需求，然后对中国烧烤汁行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国烧烤汁行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国烧烤汁行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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