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二、说明、目录、图表目录

        化妆品指的是美容及个人护理品的概念，包括11大细分子品类。按照2021年子品类容量大

小，依次为：护肤品、护发产品、口腔护理品类、沐浴用品、彩妆、男士护理用品、婴幼儿

与儿童专用产品、香水、防晒用品、止汗香体、脱毛产品。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国化妆品市场发展趋势与投资策略报告》共十

九章。首先介绍了化妆品行业市场发展环境、化妆品整体运行态势等，接着分析了化妆品行

业市场运行的现状，然后介绍了化妆品市场竞争格局。随后，报告对化妆品做了重点企业经

营状况分析，最后分析了化妆品行业发展趋势与投资预测。您若想对化妆品产业有个系统的

了解或者想投资化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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（二）中老年化妆品市场现状分析

（三）中老年化妆品市场营销分析

（四）中老年化妆品市场趋势预测

第三节 热点产品细分市场分析与趋势分析

一、药妆市场发展现状及趋势分析

（一）药妆定义及主要分类

（二）药妆市场的政策规范

（三）国外药妆市场现状

（四）国内药妆市场现状

（五）国内药妆市场竞争格局

（六）国内药妆市场存在问题

（七）国内药妆市场趋势分析

二、有机/天然化妆品市场发展现状及趋势分析

（一）有机/天然化妆品的定义与认证



（二）全球有机/天然化妆品市场现状

（三）有机/天然化妆品的政策规范

（四）有机/天然化肤品的品牌分析

（五）有机/天然化妆品的趋势分析

 

第四部分 市场营销篇

第十三章 中国化妆品行业营销模式分析

第一节 化妆品直销模式分析

一、化妆品直销特征

二、化妆品直销类型

三、化妆品直销优势

四、化妆品直销现状

五、化妆品直销竞争

六、化妆品直销案例

（一）雅芳直销案例分析

（二）安利直销案例分析

（三）完美直销案例分析

（四）玫琳凯直销案例分析

第二节 化妆品连锁经营模式分析

一、化妆品连锁经营特征

二、化妆品连锁经营优势

三、化妆品连锁经营现状

四、化妆品连锁经营前景

第三节 化妆品梯度营销模式分析

一、梯度营销的必要性

二、化妆品渠道梯度营销

三、化妆品品牌梯度营销

四、化妆品价格梯度营销

五、化妆品促销梯度营销

六、化妆品服务梯度营销

七、化妆品消费者梯度营销

 



第十四章 中国化妆品行业营销渠道分析

第一节 化妆品传统营销渠道分析

一、商场专柜渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道趋势预测

二、超市卖场渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道趋势预测

三、专营店渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道趋势预测

四、连锁专卖渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道趋势预测

五、药店零售渠道分析

（一）渠道发展现状

（二）渠道发展优势

（三）渠道趋势预测

第二节 化妆品电商渠道发展分析

一、化妆品电商市场发展现状

（一）化妆品电商行业总体态势

（二）化妆品的网购渗透率走势

（三）化妆品网购交易规模分析

（四）化妆品网购企业市场份额

二、化妆品电商发展模式分析

（一）b2b模式

（二）b2c模式

（三）c2c模式



三、化妆品电商典型平台分析

（一）天猫/淘宝

（二）京东商城

（三）乐蜂网

（四）聚美优品

（五）天天网

（六）知我药妆

（七）米奇网

 

第十五章 中国化妆品行业营销策略分析

第一节 化妆品行业产品策略分析

一、品牌定位策略

二、产品组合策略

三、产品差异化策略

四、新产品开发策略

五、产品生命周期运用策略

第二节 化妆品行业定价策略分析

一、成本导向定价策略

二、竞争导向定价策略

三、顾客导向定价策略

第三节 化妆品行业促销策略分析

一、广告促销策略

二、活动促销策略

三、促销案例分析

 

第五部分 市场竞争篇

第十六章 中国化妆品行业重点省市市场竞争分析

第一节 广东省化妆品行业市场竞争及前景

一、广东省化妆品消费特征分析

二、广东省化妆品行业运行态势

三、广东省化妆品市场供需分析

四、广东省化妆品市场竞争格局



五、广东省化妆品市场趋势预测

第二节 江苏省化妆品行业市场竞争及前景

一、江苏省化妆品消费特征分析

二、江苏省化妆品行业运行态势

三、江苏省化妆品市场供需分析

四、江苏省化妆品市场竞争格局

五、江苏省化妆品市场趋势预测

第三节 上海市化妆品行业市场竞争及前景

一、上海市化妆品消费特征分析

二、上海市化妆品行业运行态势

三、上海市化妆品市场供需分析

四、上海市化妆品市场竞争格局

五、上海市化妆品市场趋势预测

第四节 安徽省化妆品行业市场竞争及前景

一、安徽省化妆品消费特征分析

二、安徽省化妆品行业运行态势

三、安徽省化妆品市场供需分析

四、安徽省化妆品市场竞争格局

五、安徽省化妆品市场趋势预测

第五节 浙江省化妆品行业市场竞争及前景

一、浙江省化妆品消费特征分析

二、浙江省化妆品行业运行态势

三、浙江省化妆品市场供需分析

四、浙江省化妆品市场竞争格局

五、浙江省化妆品市场趋势预测

第六节 北京市化妆品行业市场竞争及前景

一、北京市化妆品消费特征分析

二、北京市化妆品行业运行态势

三、北京市化妆品市场供需分析

四、北京市化妆品市场竞争格局

五、北京市化妆品市场趋势预测

第七节 湖北省化妆品行业市场竞争及前景



一、湖北省化妆品消费特征分析

二、湖北省化妆品行业运行态势

三、湖北省化妆品市场供需分析

四、湖北省化妆品市场竞争格局

五、湖北省化妆品市场趋势预测

 

第十七章 中国化妆品行业重点企业竞争分析

第一节 上海家化联合股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌发展分析

六、企业销售网络分布

第二节 上海相宜本草化妆品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

第三节 索芙特股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业经济指标分析

五、企业品牌发展分析

六、企业销售网络分布

第四节 霸王国际集团

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析



四、企业经济指标分析

五、企业品牌发展分析

六、企业销售网络分布

第五节 北京大宝化妆品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业品牌发展分析

第六节 广东拉芳日化有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业品牌发展分析

第七节 江苏隆力奇集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

第八节 联合利华（中国）有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

第九节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司



一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业发展战略分析

第十节 上海卓多姿中信化妆品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业经济效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业发展战略分析

 

第六部分 前景及投资篇

第十八章 2022-2028年中国化妆品市场趋势调查

第一节2022-2028年中国化妆品行业的发展趋势

一、化妆品行业总体发展走向

二、化妆品需求市场发展趋势

三、化妆品产品发展趋势分析

四、化妆品营销渠道发展趋势

第二节 2022-2028年中国化妆品市场规模预测

一、2022-2028年中国化妆品市场规模预测

二、2022-2028年高档化妆品市场规模预测

三、2022-2028年大众化妆品市场规模预测

第三节 2022-2028年中国化妆品细分市场趋势分析

一、2022-2028年护肤品市场趋势分析

（一）2022-2028年护肤品市场规模预测

（二）2022-2028年护肤品细分市场预测

二、2022-2028年发用化妆品市场趋势分析

（一）2022-2028年发用化妆品市场规模预测

（二）2022-2028年发用化妆品市场结构预测



三、2022-2028年彩妆市场趋势分析

（一）2022-2028年彩妆市场规模预测

（二）2022-2028年彩妆细分市场预测

四、2022-2028年防晒品市场趋势分析

（一）2022-2028年防晒品市场规模预测

（二）2022-2028年防晒品细分市场预测

五、2022-2028年香水市场趋势分析

（一）2022-2028年香水市场规模预测

（二）2022-2028年香水细分市场预测

第四节 2022-2028年中国化妆品各区域市场规模预测

一、2022-2028年华东地区市场规模预测

二、2022-2028年华中地区市场规模预测

三、2022-2028年华北地区市场规模预测

四、2022-2028年东北地区市场规模预测

五、2022-2028年西北地区市场规模预测

六、2022-2028年华南地区市场规模预测

七、2022-2028年西南地区市场规模预测

 

第十九章 2022-2028年中国化妆品行业投资分析 

第一节 化妆品行业投资特性分析

一、行业进入壁垒分析

（一）技术壁垒

（二）渠道壁垒

（三）品牌壁垒

二、行业投资机会分析

（一）90后将带动行业消费增长

（二）渠道下沉扩大市场容量

（三）中国的高消费时代到来

（四）产业升级成本将会压缩

（五）网络市场加快市场开拓

第二节 化妆品行业投资前景分析

一、行业政策波动风险



二、行业技术落后风险

三、行业市场竞争风险

四、行业企业内部风险

五、行业宏观经济波动风险

六、行业产品结构变动风险

七、行业其他相关风险

第三节 化妆品行业投资建议

一、强化本土品牌的本土特色

二、注重跟踪研发和合作研发策略

三、从趋势性技术寻找市场机会

四、积极申请专利技术学会自我保护
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