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二、说明、目录、图表目录

        家用纺织品又叫装饰用纺织品，与服装用纺织品、产业用纺织品共同构成纺织业的三分

天下。作为纺织品中重要的一个类别，家用纺织产品在居室装饰配套中被称为&ldquo;软装

饰&rdquo;，它在营造环境中有着决定性的作用。

       它就从传统的满足铺铺盖盖、遮遮掩掩、洗洗涮涮的日常生活需求一路走过来，如今的家

纺行业已经具备了时尚、个性、保健等多功能的消费风格，家用纺织品这个纺织行业在家居

装饰和空间装饰正逐渐成为市场新宠。 

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国家纺市场分析与投资战略报告》共十四章。

首先介绍了中国家纺行业市场发展环境、家纺整体运行态势等，接着分析了中国家纺行业市

场运行的现状，然后介绍了家纺市场竞争格局。随后，报告对家纺做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国家纺行业发展趋势与投资预测。您若想对家纺产业有个系统的了解或者

想投资中国家纺行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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11.3.2布艺优势打造区域品牌成就海宁家纺

11.3.3 2020年海宁家纺企业经营状况分析

11.3.4海宁家纺出口面临的主要问题和困难

11.3.5海宁家纺出口发展的对策及建议

11.3.6海宁家纺产业的发展策略分析

11.4浙江温州家纺发展分析

11.4.1温州家纺产业发展概况

11.4.2温州家纺的销售模式分析

11.4.3温州家纺品牌发展存在的不足

11.4.4温州家纺品牌纷杂市场竞争无序

11.4.5温州家纺市场品牌发展建议分析

11.5山东滨州家纺产业发展状况

11.5.1山东滨州家纺工业发展状况

11.5.2山东滨州家纺行业注重技术创新能力

11.5.3山东滨州家纺金融新形势下逆势坚挺

11.5.4山东滨州家纺产业的SWOT分析

11.5.5山东滨州家纺产业发展策略分析

11.6湖南长沙家纺市场状况分析

11.6.1长沙家纺市场基本概况

11.6.2长沙家纺市场竞争品牌状况

11.6.3长沙家纺市场终端商场分析

11.6.4长沙家纺终端促销方式探析

11.6.5长沙家纺市场的趋势分析

11.7大连家纺市场状况分析

11.7.1大连家纺业发展的经济环境

11.7.2大连家纺市场的主要零售业态

11.7.3大连家纺市场品牌调查分析

11.7.4大连家纺的市场发展空间

11.8上海市家纺产业发展状况

11.8.1上海家纺产业发展优势条件分析

11.8.2上海国际家用纺织品产业园发展状况



11.8.3 2020年上海家纺协会企业经济运行态势

 

第十二章中国重点家纺企业经营状况分析

12.1孚日集团股份有限公司

12.1.1孚日股份公司简介

12.1.2经营状况分析

12.1.3公司财务状况分析

12.2罗莱生活科技股份有限公司

12.2.1罗莱家纺公司简介

12.2.2公司竞争优势和劣势分析

12.2.3罗莱家纺公司家纺业务情况

12.2.4罗莱家纺经营状况分析

12.3湖南梦洁家纺股份有限公司

12.3.1企业基本情况

12.3.2公司竞争优势分析

12.3.3企业偿债能力分析

12.3.4企业盈利能力分析

12.4深圳市富安娜家饰用品有限公司

12.4.1企业基本情况

12.4.2企业偿债能力分析

12.4.3企业盈利能力分析

12.4.4企业成本费用分析

12.5江苏亚伦集团股份有限公司

12.5.1企业基本情况

12.5.2企业偿债能力分析

12.5.3企业盈利能力分析

12.5.4企业成本费用分析

12.6上海水星家用纺织品股份有限公司

12.6.1企业基本情况

12.6.2企业偿债能力分析

12.6.3企业盈利能力分析

12.6.4企业成本费用分析



12.7温州南方寝饰用品有限公司

12.7.1企业基本情况

12.7.2企业偿债能力分析

12.7.3企业盈利能力分析

12.7.4企业成本费用分析

12.8宁波博洋控股集团有限公司

12.8.1企业基本情况

12.8.2企业偿债能力分析

12.8.3企业盈利能力分析

12.8.4企业成本费用分析

12.9佛山黛富妮家饰用品有限公司

12.9.1企业基本情况

12.9.2企业偿债能力分析

12.9.3企业盈利能力分析

12.9.4企业成本费用分析

12.10浙江洁丽雅毛巾有限公司

12.10.1企业基本情况

12.10.2企业偿债能力分析

12.10.3企业盈利能力分析

12.10.4企业成本费用分析

 

第十三章家纺行业投资风险及策略分析

13.1家纺行业投资概况

13.2家纺行业投资风险分析

13.2.1家纺行业市场风险分析

13.2.2家纺行业经营风险分析

13.2.3家纺行业管理风险分析

13.2.4家纺行业技术风险分析

13.2.5家纺行业政策风险分析

13.3家纺行业应对风险的对策

13.3.1家纺企业避开市场风险之路

13.3.2家纺企业解决材料价格波动之法



13.3.3家纺企业克服规模扩大影响建议

13.4家纺行业投资策略分析

13.4.1家纺投资产品选择策略分析

13.4.2家纺投资品牌选择策略分析

13.4.3家纺产品专卖店投资策略分析

 

第十四章家纺行业发展前景及趋势分析（）

14.1家纺行业发展前景分析

14.1.1家纺消费需求的市场容量扩大

14.1.2中国家纺行业未来发展前景分析

14.1.3未来家纺市场发展空间及品牌重要性

14.2家纺行业发展趋势预测

14.2.1未来家纺产品发展趋势分析

14.2.2 2021年中国家纺市场发展预测（）
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