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一、报告报价

《中国客车企业发展战略研究报告（2009）》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，

独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]中国客车企业发展战略研究报告（2009） 内容介绍：[/b]

　　【报告形式】动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）

　　【报告作者】行业发展研究课题组

　　【报告提示】像技术、管理、营销等需要不断创新一样，企业发展战略也需要不断创新

。企业发展战略创新就是研究制定新的企业发展战略。企业发展战略应该保持相对稳定，保

持相对稳定并不意味着一成不变。企业发展战略创新是为了应对外部环境和内部条件的重大

变化。任何企业发展战略都是针对一定的外部环境与内部条件制定的。当外部环境或内部条

件发生重大变化时，毫无疑问就应该与时俱进、调整或重新制定发展战略。我们所处的时代

是变化速度空前加快的时代，中国入世又使中国企业融入了变化多端的国际市场，这就使企

业发展战略创新显得格外重要。在经营过程中，企业内部条件发生原来意想不到的重大变化

也是常有的事，如果发生了这种变化也要调整或更新原有的发展战略。企业发展战略创新也

是为了提高战略水平。企业各项工作都要上水平，发展战略更要上水平。企业发展战略水平

决定企业各项工作水平。智慧有大小，战略有高低。企业发展战略存在着水平差异，甚至是

相当大的水平差异。企业发展战略创新是为了获得更好的企业发展战略。企业发展战略创新

取决于企业领导观念转变。企业普遍需要发展战略创新，有的需要重新定位，有的需要重新

整合资源，有的需要重新制定战略措施。可是，由于企业领导或多或少地存在旧观念，企业

发展战略创新往往提不到议事日程。要想获得更好的企业发展战略，领导者应该首先向自己

的旧观念挑战。企业发展战略创新也源于企业领导的动力、魄力和毅力。从某种意义上讲，

企业发展战略创新是企业再造工程，是一项具有很大风险、困难和阻力的系统工程。企业领

导如果没有强烈的事业心、责任感，没有排除各种困难和阻力的魄力，没有坚韧不跋的毅力

，就很难下定这种决心。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务

部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次

、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，对客车企业及其相关研究人员具有一定参考价

值。
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