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一、报告报价

《2010-2011年度中国平板电脑市场发展状况调查报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

报告简介（100-200字）：

        移动互联网的发展刺激人们对平板电脑等移动终端的需求，平板电脑成商务礼品新宠。

平板电脑的出现改变人们的工作和生活，也给消费者提供购买商务礼品的新选择。

        智研数据研究中心数据显示，2010年全球平板电脑出货量为2000万台，2011年全球平板电

脑出货量的出货规模达到5400万台，环比增长170%。
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