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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009年零售业年度报告 内容介绍：[/b]

　　本报告旨在为有意投资零售行业的投资者服务，所做的报告对零售行业2008年运行情况

进行了详尽的描述和分析，并对2009-2011年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2009年5

月，共10多万字，100多页，115个图表，分七章。报告的主要观点有：

　　宏观经济的较快发展也为零售业的可持续发展提供了保障。2008年全国社会消费品零售

总额首次突破了10万亿元，达到了108488亿元，绝对增长接近2万亿，达到19万亿元，增长规

模为历年来最高。比上年增长216%，增速比上年加快48个百分点。扣除价格因素，实际增

长148%，涨幅比上年提高23个百分点，名义增长率和实际增长率均创出了近10年来的新高，

呈现出较快的增长速度，标志着中国消费品(消费品市场分析)市场进入了新的发展时期。

　　零售业是我国内贸领域中最活跃的部分，特别在近十年，我国零售业变化之大、发展之

快，对经济和社会生活影响之深都是前所未有的，实现中国零售业的升级主要依靠企业自身

的努力，政府的任务是提出产业升级的导向，提出公共服务创造良好的发展环境。

　　近年来，我国零售业的产业规模一直呈现出平稳活跃、较快增长的运行态势的态势。在

产业规模上，2008年，全国实现社会消费品零售总额108488亿元，比上年增长216%，同比加

快48个百分点，其增速创1996年以来的新高。

　　近年来，随着我国城乡居民收入的稳步提高，城乡之间、不同区域之间的社会消费品零

售总额的发展速度和结构发生重大变化，东、中、西部市场呈现出不同的发展态势。

　　零售业作为近年来中国经济和消费经济增长最大的受益者之一，无论是从市场规模、还

是增长情况以及盈利情况，都有着较好的数据数据和不俗的业绩。从长期来看，其发展呈现

一种可持续性。与其它行业相比，零售业是一个周期不明显、具有较强防御性的行业，其投

资价值应更多地基于一些中长期发展的视野上进行衡量。
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