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二、说明、目录、图表目录

 从2019年前三月的数据来看，空调销量同比去年增速放缓19ppt，除了地产因素，夏季气温可

能会削弱今年空调边际销量。今年空调增速依然维持高位，高于过去5年和10年增速均值

。2019年4月家用空调行业产销数据     单位：万台   4月   同比增长   1-4月   同比增长       产量  

1684   17.0%   5474   12.1%       销量   1719   17.5%   5709   14.8%       内销   963   22.7%   3086   23.1%       

出口   756   11.5%   2623   6.3%       在库   860   4.2%   -   -   数据来源：公开资料整理

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国家用空调产业深度调研与发展现状分析报告》共

十四章。首先介绍了中国家用空调行业市场发展环境、家用空调整体运行态势等，接着分析

了中国家用空调行业市场运行的现状，然后介绍了家用空调市场竞争格局。随后，报告对家

用空调做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国家用空调行业发展趋势与投资预测。您

若想对家用空调产业有个系统的了解或者想投资中国家用空调行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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1.4.2 家用空调行业研究优势

1.4.3 家用空调行业研究范围
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4.2.3 2014-2019年中国家用空调企业发展分析

4.3 中国家用空调行业细分市场概况

4.3.1 市场细分充分程度
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2、立柜式家用空调市场分析
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4.4 中国家用空调行业发展问题及对策建议

4.4.1 中国家用空调行业发展制约因素

4.4.2 中国家用空调行业存在问题分析

4.4.3 中国家用空调行业发展对策建议

 

第五章中国家用空调所属行业运行指标分析及预测

5.1 中国家用空调所属行业企业数量分析



5.1.1 2014-2019年中国家用空调所属行业企业数量情况

5.1.2 2014-2019年中国家用空调行所属业企业竞争结构

5.2 2014-2019年中国家用空调所属行业财务指标总体分析
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5.3 中国家用空调行业市场规模分析及预测

5.3.1 2014-2019年中国家用空调行业市场规模分析
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5.4 中国家用空调行业市场供需分析及预测

基于中国家用空调户均保有量未来十年翻一倍（增量）+空调使用寿命在8-10年需要更换一次

（更新）两个假设，我们预计未来10年中国家用空调销售量在20-24.5亿台，销量年复合增速

预计在7%-9%。2019年1-4月一二线城市空调销量已经降到历史均值7%，未来1-2年三四线城市

空调销量可能随着三四线地产熄火降到历史均值。整体在未来1-2年恢复到历史均值。

过去10年内生增速为7%，增速之所以可以保持平稳，源于未来十年既有类似于过去十年户均

空调量翻一番带来的4亿台新增需求，还有现在存量大于十年前存量，较十年前，现在面临更

大的存量置换的需求。未来10年中国家用空调预计销售总量     

空调   

分类   

过去10年   

未来10年   

未来10年合计       

内销   

存量更新   

4.5亿户家庭，过去10年购买10亿台   

置换周期8-10年   

10亿-12.5亿台       

每户新增   

4.5亿户家庭，每户增加0.88台   

纯粹新增   

4亿台       



出口   

缓慢增长   

过去10年均4千万台，2017年5千万台   

未来10年均6千万台   

6亿台       

快速增长   

未来10年均8千万台   

8亿台       

合计   

稳定增长   

销量CAGR：7%，其中内销10%，出口3%   

销量CAGR:7%-9%   

20亿-24.5亿台   数据来源：公开资料整理

5.4.1 中国家用空调行业市场供给分析

1、2014-2019年中国家用空调行业供给规模分析

2、2020-2026年中国家用空调行业供给规模预测

5.4.2 中国家用空调行业市场需求分析

1、2014-2019年中国家用空调行业需求规模分析

2、2020-2026年中国家用空调行业需求规模预测
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