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一、报告报价

《2020-2026年中国方便食品市场分析与市场供需预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 方便食品是指可以预制，也可以现吃现做，把食品做成半成品或成品，然后冷冻起来，用时

简单加工，可随时随地食用。比如现在比较普遍的方便面、牛肉干、果蔬罐头、肉类罐头、

各式饮料、方便米粉、藕粉、河粉、黑芝麻粥、燕麦粥以及冻水饺、冻面条、冻汤圆等，种

类繁多，风味各异，具有大众化，是推广性很强的食品。智研数据研究中心发布的

《2020-2026年中国方便食品市场分析与市场供需预测报告》分析了方便食品行业的产业链，

竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对中国方便食品行业有个系统的了解

或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用国家统计

数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国

家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国

统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报

告目录：第.一章　方便食品相关知识介绍1.1　方便食品1.1.1　方便食品定义1.1.2　方便食品

的种类1.1.3　各种方便食品的特征1.2　方便面1.2.1　方便面简介1.2.2　方便面的起源1.2.3　方

便面面体的分类1.2.4　方便面的营养价值问题1.3　速冻食品1.3.1　速冻食品定义1.3.2　速冻

食品分类1.3.3　速冻食品的优点1.3.4　速冻食品选购与储存要点1.4　其他方便食品1.4.1　方

便米饭1.4.2　方便米线1.4.3　方便面与方便粉丝的区别 第二章　2016-2019年食品行业发展分

析2.1　中国食品工业发展综述2.1.1　我国食品工业发展阶段分析2.1.2　中国食品产业的巨大

变化2.1.3　国内食品工业的显著特点2.1.4　科技支撑我国食品产业进步2.2　2016-2019年食品

行业运行状况2.2.1　2016年我国食品工业发展状况分析2.2.2　2017年我国食品工业运行分

析2.2.3　2019年我国食品工业发展分析2.3　2016-2019年食品安全问题分析2.3.1　食品安全概

况及成因分析2.3.2　中国重大食品安全事件回顾2.3.3　我国食品安全标准制定新进展2.3.4　食

品安全问题破解思路2.3.5　食品行业亟待建立诚信体系2.4　食品行业的问题及对策2.4.1　我

国食品工业的主要问题2.4.2　食品工业发高速发展存隐忧2.4.3　中国食品工业的差距及发展

建议2.5　食品行业发展前景预测2.5.1　中国食品工业展望2.5.2　食品行业的发展趋势2.5.3　

未来中国食品工业发展形势分析 第三章　2016-2019年方便食品行业分析3.1　2016-2019年中国

方便食品行业发展状况3.1.1　我国方便食品的市场状况3.1.2　我国方便食品企业加强产品创

新3.1.3　2016年方便食品行业发展概况3.1.4　2017年方便食品行业发展态势3.1.5　2019年方便

食品行业发展动态3.2　2016-2019年方便食品行业问题及对策3.2.1　我国方便食品生产技术与

发达国家的差距3.2.2　方便食品应走差异化路线3.2.3　方便食品以创新实现价值突破3.3　方

便食品包装及技术3.3.1　方便食品所用包装材料概述3.3.2　冷冻食品包装常见问题及对策3.3.3

　方便食品包装突出便利安全性3.3.4　食品自加热技术助力方便食品发展 第四章　中国食品



制造行业财务状况4.1　中国食品制造行业经济规模4.1.1　2014-2019年食品制造业销售规

模4.1.2　2014-2019年食品制造业利润规模4.1.3　2014-2019年食品制造业资产规模4.2　中国食

品制造行业盈利能力指标分析4.2.1　2014-2019年食品制造业销售毛利率4.2.2　2014-2019年食

品制造业成本费用利润率4.2.3　2014-2019年食品制造业销售利润率4.3　中国食品制造行业营

运能力指标分析4.3.1　2014-2019年食品制造业应收账款周转率4.3.2　2014-2019年食品制造业

流动资产周转率4.3.3　2014-2019年食品制造业总资产周转率4.4　中国食品制造行业偿债能力

指标分析4.4.1　2014-2019年食品制造业资产负债率4.4.2　2014-2019年食品制造业利息保障倍

数4.5　中国食品制造行业财务状况综合评价4.5.1　食品制造业财务状况综合评价4.5.2　影响

食品制造业财务状况的经济因素分析 第五章　2016-2019年中国方便食品行业产量数据分析5.1

　2016-2019年中国方便面产量数据分析5.1.1　2016-2019年全国方便面产量趋势5.1.2　2016年

全国方便面产量情况5.1.3　2017年全国方便面产量情况5.1.4　2017年方便面产量分布情况5.1.5

　2019年全国方便面产量情况5.2　2016-2019年中国速冻米面产量数据分析5.2.1　2016-2019年

全国速冻米面产量趋势5.2.2　2016年全国速冻米面产量情况5.2.3　2017年全国速冻米面产量情

况5.2.4　2017年速冻米面产量分布情况5.2.5　2019年全国速冻米面产量情况5.3　2016-2019年

中国罐头产量数据分析5.3.1　2016-2019年全国罐头产量趋势5.3.2　2016年全国罐头产量情

况5.3.3　2017年全国罐头产量情况5.3.4　2017年罐头产量分布情况5.3.5　2019年全国罐头产量

情况 第六章　2016-2019年方便面行业发展分析6.1　方便面行业整体发展状况6.1.1　全球方便

面产业概况6.1.2　中国方便面行业发展历程6.1.3　我国方便面行业现状剖析6.1.4　我国方便面

市场的发展特征6.1.5　我国方便面市场的发展动向6.2　河南方便面产业6.2.1　河南方便面产

业透视6.2.2　河南方便面市场特征6.2.3　河南方便面行业面临的挑战6.2.4　开拓河南方便面市

场的建议6.3　方便面行业存在的问题及对策分析6.3.1　中国方便面行业存在的四大问题6.3.2

　各大阵营方便面企业面临的问题及对策6.3.3　方便面行业的发展出路探析6.3.4　高成本时

代方便面企业生存法则6.3.5　方便面企业降低生产成本的途径6.3.6　中小方便面企业发展战

略探讨6.4　方便面行业前景分析及预测6.4.1　我国方便面市场展望6.4.2　方便面行业的未来

发展特点6.4.3　我国方便面市场趋势预测6.4.4　国内方便面行业未来发展策略探析 第七章

　2016-2019年速冻食品行业发展分析7.1　速冻食品行业分析7.1.1　完整的产业链成速冻食品

产业驱动力7.1.2　国际速冻食品市场概况7.1.3　世界速冻食品消费快速增长7.1.4　中国速冻食

品行业概况7.1.5　我国速冻食品消费与贸易状况7.1.6　中国速冻食品产业在调整与创新中平

稳运行7.2　速冻调理食品7.2.1　速冻调理食品产业发展强劲7.2.2　速冻米面食品市场格局分

析7.2.3　速冻米面食品行业品牌差异化研究7.2.4　速冻调理食品短期发展难题7.2.5　速冻调理

食品企业竞争优势与策略分析7.2.6　速冻调理食品企业创新建议7.2.7　速冻调理食品长期趋

势和市场容量7.3　速冻食品行业发展难题及对策7.3.1　速冻食品行业现存的问题7.3.2　速冻



食品行业瓶颈与突破路径7.3.3　速冻食品产业发展的关键7.3.4　促进速冻食品工业发展的建

议7.4　速冻食品行业政策及标准7.4.1　国内外速冻食品标准化体系介绍7.4.2　《速冻面米制

品》新国标解读7.4.3　北京市速冻食品标准制定新动态7.5　速冻食品发展前景7.5.1　速冻食

品市场走向7.5.2　速冻食品发展前景值得期待7.5.3　中国速冻食品行业存在数倍增长空间7.5.4

　国内速冻食品行业预测 第八章　2016-2019年罐头食品行业发展分析8.1　2016-2019年罐头食

品行业综合分析8.1.1　中国罐头行业发展现状8.1.2　中国罐头行业出口状况8.1.3　中国罐头行

业区域分布状况8.1.4　中国罐头行业发展的机遇与优势8.2　2016-2019年罐头食品区域市场分

析8.2.1　北京罐头食品市场消费需求分析8.2.2　绵阳市肉类罐头出口强劲增长8.2.3　连云港罐

头食品成功开拓中亚市场8.2.4　福州罐头出口状况简析8.2.5　辽宁拟通过协会平台重振罐头

工业8.3　罐头包装发展状况解析8.3.1　欧盟对罐头食品的包装要求8.3.2　软罐头包装材料的

特征简述8.3.3　肉制罐头包装材料应用分析8.3.4　中国罐头软硬包装须共同发展8.4　中国罐

头行业发展存在的问题与对策8.4.1　中国罐头行业面临的挑战分析8.4.2　制约我国罐头市场

发展的因素8.4.3　加快中国罐头行业发展的对策措施8.4.4　我国罐头食品市场创新策略探

索8.4.5　中国罐头企业摆脱现实困境的对策建议 第九章　2016-2019年方便米饭市场发展分

析9.1　方便米饭市场概况9.1.1　方便米饭市场主要品类介绍9.1.2　方便米饭市场环境分

析9.1.3　方便米饭市场面临良好发展机遇9.1.4　方便米饭市场前瞻9.2　方便米饭市场格

局9.2.1　伊妹&mdash;&mdash;市场领跑者9.2.2　得益&mdash;&mdash;从区域走向全国9.2.3　

大冢&mdash;&mdash;在全国范围内迅速扩张9.2.4　乐惠&mdash;&mdash;区域市场稳扎稳

打9.2.5　三全&mdash;&mdash;强势网络做后盾9.2.6　今米房&mdash;&mdash;技术和营销并

重9.2.7　北大荒发展成方便米饭生产基地9.3　方便米饭行业发展难题及对策9.3.1　方便米饭

发展中的主要问题9.3.2　方便米饭行业的发展出路9.3.3　今米房以创新赢得更大市场空间 第

十章　2016-2019年方便粉丝及米线行业发展分析10.1　方便粉丝及米线行业概况10.1.1　中国

方便米线、粉丝行业发展近况10.1.2　方便粉丝及米线市场优势分析10.1.3　方便粉丝及米线

行业制约因素10.1.4　方便米线、粉丝的全国化与市场切割10.2　方便粉丝行业分析10.2.1　国

内方便粉丝行业主要特征10.2.2　食品企业角逐方便粉丝市场10.2.3　方便粉丝市场难以乐

观10.2.4　方便粉丝的市场突围战略解析10.2.5　方便粉丝商品分类调整引争议10.3　方便米

线10.3.1　方便米线市场格局渐趋明朗10.3.2　方便米线行业发展思考10.3.3　方便米线行业坚

守利润为第.一要务10.3.4　方便米线消费市场空间广阔 第十一章　2016-2019年方便食品行业

竞争分析11.1　方便面市场整体竞争状况11.1.1　方便面市场的竞争格局11.1.2　方便面行业的

五力竞争模型分析11.1.3　方便面市场竞争主体优劣势比较11.1.4　方便面行业概念之争仍将

持续11.1.5　方便面行业竞争趋势11.2　方便面品牌竞争动态11.2.1　康师傅与统一决战高端方

便面市场11.2.2　统一与康师傅纷纷扩张产能11.2.3　华龙今麦郎差异化形象击中康师傅要



害11.3　速冻食品市场竞争格局及态势11.3.1　速冻食品竞争格局分析11.3.2　速冻食品竞争延

伸到农村市场11.3.3　外资介入速冻食品行业推动竞争升级11.4　方便粉丝及米线市场竞争格

局11.4.1　方便粉丝领先企业变中求胜11.4.2　方便米线企业沉稳应战11.4.3　跟进者瓜分现有

市场 第十二章　2016-2019年方便食品行业营销分析12.1　方便食品消费市场环境分析12.1.1　

我国食品行业消费特征12.1.2　食品行业消费者心理浅析12.1.3　食品行业消费者购买行为研

究12.1.4　食品消费状况对企业营销的启示12.2　方便面市场营销思考12.2.1　方便面营销战略

探究12.2.2　方便面企业市场定位及营销攻略12.2.3　方便面营销渠道优化对策12.2.4　中小方

便面企业营销破局之道12.3　速冻食品市场营销策略分析12.3.1　速冻食品行业主要品牌成功

因素分析12.3.2　速冻食品重点营销手段探讨12.3.3　速冻食品企业营销破局之道12.3.4　速冻

食品企业市场运作法则12.3.5　中小企业进军高端速冻市场需谨慎12.4　方便粉丝企业营销谋

胜之道12.4.1　方便粉丝企业市场运作思路12.4.2　方便粉丝企业应主动引导市场消费12.4.3　

方便粉丝的营销策略探析12.4.4　白家粉丝产品突出健康主题 第十三章　方便食品行业营销案

例分析13.1　康师傅营销案例解读13.1.1　康师傅塑造品牌的历程13.1.2　康师傅的渠道制胜谋

略浅析13.1.3　康师傅方便面实行多品牌战略13.2　统一市场营销策略分析13.2.1　营销策略失

误导致统一方便面业务连年下滑13.2.2　统一谋求破局之策13.2.3　统一方便面营销战略存在

的问题剖析13.3　今麦郎品牌塑造及推广法则分析13.3.1　今麦郎成华龙品牌升级和战略转型

的奇迹13.3.2　今麦郎方便面市场推广实现新突破13.3.3　今麦郎发动网络营销13.4　思念食品

营销谋略探究13.4.1　思念品牌战略全解析13.4.2　思念品牌发展的4C策略13.4.3　思念借力奥

运营销实现品牌升级13.4.4　思念金牌水饺推广实例13.4.5　思念水饺着力提升品质13.5　五谷

道场市场营销战略诠释13.5.1　五谷道场战略与实力差距导致败局13.5.2　中粮五谷道场

以&ldquo;全产业链&rdquo;姿态重返市场13.5.3　中粮五谷道场启动跨界营销13.6　湾仔码头营

销理念及策略解析13.6.1　湾仔码头速冻产品进军内地13.6.2　湾仔码头降价争夺早餐面点市

场13.6.3　湾仔码头成立新工厂开拓北方市场 第十四章　2015-2019年方便食品行业重点企业分

析14.1　康师傅控股有限公司14.1.1　公司简介14.1.2　2016年企业经营状况14.1.3　2017年企业

经营状况14.1.4　2019年企业经营状况14.2　统一企业股份有限公司14.2.1　公司概况14.2.2

　2016年企业经营状况14.2.3　2017年企业经营状况14.2.4　2019年企业经营状况14.3　郑州三

全食品股份有限公司14.3.1　企业发展概况14.3.2　经营效益分析14.3.3　业务经营分析14.3.4　

财务状况分析14.3.5　核心竞争力分析14.3.6　公司发展战略14.3.7　未来前景展望14.4　郑州思

念食品股份有限公司14.4.1　企业基本信息简介14.4.2　主营业务和产品分析14.4.3　企业营收

状况分析14.4.4　企业竞争优势分析14.4.5　未来发展规划14.5　其他企业14.5.1　白象食品集

团14.5.2　河南斯美特食品有限公司14.5.3　中粮五谷道场食品有限公司 第十五章　方便食品

行业发展前景分析15.1　中国方便食品行业前景预测15.1.1　我国方便食品行业展望15.1.2　方



便食品存在广阔发展空间15.1.3　2020-2026年中国方便食品制造行业预测分析15.2　方便食品

行业发展趋势15.2.1　方便食品未来发展方向15.2.2　方便食品酝酿新变革15.2.3　方便食品市

场差异化与特色化趋势&mdash;&mdash; 附录附录一：中华人民共和国食品安全法附录二：速

冻面米食品行业标准附录三：出口速冻方便食品生产企业注册卫生规范

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shipin/338477PECJ.html
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