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二、说明、目录、图表目录

       卸妆是护肤的基础，却经常被忽视。残妆是油性污垢，会阻塞毛孔，使细胞不能顺畅呼吸

，妨碍皮肤正常的新陈代谢，使得肌肤渐渐变得粗糙、毛孔粗大、肤色泛黄，还滋生暗粒、

粉刺。

      卸妆油是一种加了乳化剂的油脂，可以轻易与脸上的彩妆油污融合，再通过水乳化的方式

，冲洗时将脸上的污垢统统带走。卸妆油所使用的油脂及乳化剂是决定产品质量的要素。比

起传统的卸妆方式：要用面纸擦拭后，再用洗脸产品将残留的油脂洗净，要方便许多

。&ldquo;以油溶油&rdquo;的观念基本上没问题，如果不靠&ldquo;油&rdquo;去除彩妆，就必

须依靠去脂力强，但相对刺激性大的&ldquo;界面活性剂&rdquo;，而界面活性剂对比较敏感的

肌肤来说更加不安全。中国卸妆水（卸妆油）十大品牌企业     序列   品牌   公司名称       1   蝶

翠诗   上海蝶翠诗商业有限公司       2   shu uemura植村秀   欧莱雅（中国）有限公司，shu

uemura植村秀       3   Fancl芳珂   无添加贸易（上海）有限公司       4   Za姬芮   资生堂（中国）投

资有限公司，Za姬芮       5   Maybelline美宝莲   欧莱雅(中国)有限公司       6   Avene雅漾   皮尔法

伯（上海）管理咨询有限公司       7   Bioderma贝德玛   上海贝德玛化妆品贸易有限公司，历史 

名：上海倍德玛化妆品贸易有限公司       8   巴黎欧莱雅（L'Oreal）   欧莱雅（中国）有限公司  

    9   Banilaco芭妮兰   上海梵蔻化妆品贸易有限公司       10   Biore碧柔   花王（中国）投资有限公

司   注：以上排名不分先后

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国卸妆油行业市场分析与投资趋势预测报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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