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一、报告报价

《2016-2022年中国塑料门窗市场调查与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       塑料门窗（Plastic doors and windows），即采用U&mdash;PVC塑料型材制作而成的门窗。

塑料门窗具有抗风、防水、保温等良好特性。  

      按材质可分为PVC 塑料门窗和玻璃纤维增强塑料（玻璃钢）门窗。

      1.1 PVC 塑料门窗

      1）在各类建筑窗中，PVC塑料窗在节约型材生产能耗、回收料重复再利用和使用能耗方

面有突出优势，在保温节能方面有优良的性能价格比。

      2）为增加窗的刚性，在窗框、窗扇、梃型材的受力杆件中，应根据抗风压强度的设计和

其它使用要求，确定使用何种增强型钢。

      3）通过UPVC树脂与着色聚甲基丙烯酸甲酯（PMMA）或丙烯腈-苯乙烯-丙烯酸酯共聚物

（ASA）的共挤出，以及在白色型材上覆膜、喷涂可以获得多种质感和多种表面色彩的装饰

效果。此外也有在UPVC树脂粉中加入色料混合挤出的本体染色技术。但对此技术仍有不同

看法，故在选用时应特别慎重，要查验该种型材经人工加速老化试验后的颜色变化情况。建

议在本体染色型材上覆同颜色膜以提高其耐候性。

      1.2 玻璃纤维增强塑料（玻璃钢）门窗

      1）国外以无碱玻璃纤维增强，制品表面光洁度较好，不需处理可直接用于制窗。国内自

主开发的玻璃钢门窗型材一般用中碱玻璃纤维增强，型材表面经打磨后，可用静电粉末喷涂

，表面覆膜等多种技术工艺，获得多种色彩或质感的装饰效果。

      2）不得使用高碱玻璃纤维制做型材。

      3）玻璃钢门窗型材有很高的纵向强度，一般情况下，可以不用增强型钢。但门窗尺寸过

大或抗风压要求高时，应根据使用要求，确定增强方式。型材横向强度较低。玻璃钢门窗框

角梃联接为组装式，联接处需用密封胶密封，防止缝隙渗漏。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国塑料门窗市场调查与投资前景预测报告》共七

章。首先介绍了中国塑料门窗供给分析，中国塑料门窗市场状况，中国塑料门窗进出口情况

等，接着分析了中国塑料门窗行业市场运行的现状，然后介绍了中国塑料门窗市场竞争格局

。随后，报告对中国塑料门窗做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国塑料门窗行业发

展趋势与投资预测。您若想对塑料门窗产业有个系统的了解或者想投资塑料门窗行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 中国建筑装饰材料行业发展现状

第一节 建材行业概况

一、我国建材行业投资热点

（一）装饰木材

（二）外墙材料
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（六）返璞归真又超越自然的趋势

四、我国建材装饰业发展潜力分析

（一）地产业稳步发展，外销商品房、高级别墅、小康住宅装饰需求量巨大。

（二）公共建筑装饰量将迅速增长。

（三）涉外宾馆、饭店装饰趋向高档化、民族化，装饰需求有增无减。

第二节 装饰建材上市公司分析

一、建筑卫生陶瓷上市公司分析
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第三章 中国建筑装饰材料市场

第一节 中国建筑装饰材料市场规模
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第四章 2015年中国市场销售渠道分析

第一节 2015年建材销售渠道构成及变化

一、中国建筑装饰材料业渠道变革动因分析

（一）消费动因：需求扩大和消费水平的提高为终端销售提出了更高的要求

1．建材消费处于高速成长期

2．建材消费层次多元化

（二）环境动因：交通运输的发展为直接采购提供了便利

（三）竞争动因：业态多样、供应增多，竞争需要成本优势

1．建材超市的崛起与扩张，成本优势推动传统市场采购渠道变革

2．厂家不断加大直接供货的范围和力度

二、建材渠道变革带来的影响

（一）产业基础成为建材批发与集散市场的重要支撑



（二）大中城市，建材市场进入&ldquo;营销竞争&rdquo;时代
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3．消费需求变化的需要
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四、WTO协议中的流通业条款
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（一）渠道扁平
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（三）摊位制是否走想边缘和没落

第二节 建筑装饰材料批发市场

一、促使批发企业转型的影响因素分析

（一）加入WTO

（二）建材市场先进经营模式的引入

二、天津华北建材陶瓷批发市场案例分析

（一）企业概况

（二）1998年企业起步阶段：传统营销的运用
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（二）PVC型材行业的现状
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（五） 支撑条件

（六） 管理体制

二、有关塑料门窗的产业技术政策



（一）建设部推广应用和限制禁止使用技术（建设部第218号）

（二）建设部民用建筑节能管理规定（76号）
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