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一、报告报价

《2016-2022年中国主题公园行业全景调研及战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      我国主题公园开发起步于20世纪80年代后期，是市场催生的产物，随着国内旅游业的兴起

，主题公园的的发展也进入了飞快发展阶段。据不完全数据统计，2012年~2013年，我国有14

家主题公园和水上乐园开幕，其中7家主题公园、7家水上乐园，而属于华侨城、长隆、方特

等主题公园集团旗下的公园有8家。仅2014年主题公园和水上乐园开门营业的就有25个之多，

而这一数字可能在2015年会被刷新。预计2020年中国将增加64个主题公园，潜在入园人次将

达1.663亿，总投资额达238亿美元。

      随着中国主题公园市场规模不断扩大，上下游产业链成为资本关注焦点。以上海迪士尼和

北京环球主题公园为例，项目建设的一举一动都关联所有与之相配套的产业及上市公司。由

此也反映出主题公园作为一个庞大的城市旅游综合体，对于一个城市方方面面的影响与价值

。

      且目前国内主题公园主要分布在长三角、珠三角和北京三大区域，投资在5000万元以上的

主题公园大概有300家，其中有一定品牌知名度、有良好经营业绩的主题公园只占比10%，

有70%的主题公园亏损，20%持平。&rdquo;由此看出，我国主题公园的发展存在重重问题。

      半数设备需要进口

      在公园设计过程中，采购国外设备的多少取决于项目本身的投资额和项目总体的期望值。

实际上国内并非没有打造大型游乐设施的能力，但是在噪声处理等细节方面相比国外还有一

定的差距。因此半数设备都需要从海外进口。

国内缺乏顶尖设计团队

      在目前国内的主题公园设计产业，欧美国家的规划设计公司约占市场的八九成，尤其是在

概念设计阶段，大都会邀请国外公司参与，即使国内的设计团队也会聘请国外的设计师，或

者有在迪士尼或环球主题公园等大型主题公园工作经验的华人设计师，说明国外设计团队已

经几乎包揽了行业设计到交付过程的全部过程。

缺少文化内涵

      高科技的设备可以购买，技术性的产品也可以引进，但是文化内涵作为主题公园的灵魂，

必须要使用中国元素，否则形同文化入侵。国内主题公园行业存在盲目抄袭，模仿的不在少

数。

难走出门票经济迷宫

      由于缺少对国内旅游客源市场的正确认识，部分投资者往往过高估计客流量，忽视了主题

公园的专业性和特殊性，从而导致决策失误，不能正确把握投资回报期。国外一般把投资回



报期定为6-8年，而国内往往定在2-3年，这就造成了票价大大超出了游客的心理承受值，从而

影响了游客的出游心理。

      主题公园作为旅游资源的一个重要补充和现代旅游产品中的一个重要类型，需要不断发展

创新，拥有自身的文化内涵，走出一条高速、健康的发展道路，但同时也不容忽视行业存在

的这些问题。

      本主题公园行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽

描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验

基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本

中国主题公园行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最

为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国主题公园行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国主题公园行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国主题公园行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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