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（3）江苏省交通情况分析

6.6 浙江省休闲农业与农村旅游发展分析

6.6.1 浙江省涉农旅游特色分析

6.6.2 浙江省涉农旅游发展规划

6.6.3 浙江省旅游消费环境分析

（1）浙江省游客总量及结构

（2）浙江省旅游收入结构

（3）浙江省旅游业总收入占GDP比重

6.6.4 浙江省旅游景区收入分析

6.6.5 浙江省农业园区建设规模

6.6.6 浙江省乡村旅游产品分析

6.6.7 浙江省旅游业配套市场分析

（1）浙江省住宿市场分析

（2）浙江省餐饮市场分析

（3）浙江省交通情况分析

6.7 广东省休闲农业与农村旅游发展分析

6.7.1 广东省涉农旅游特色分析

6.7.2 广东省涉农旅游发展规划

6.7.3 广东省旅游消费环境分析

（1）广东省游客总量及结构

（2）广东省旅游收入结构

（3）广东省旅游业总收入占GDP比重

6.7.4 广东省旅游景区收入分析

6.7.5 广东省农业园区建设规模

6.7.6 广东省乡村旅游产品分析

6.7.7 广东省旅游业配套市场分析

（1）广东省住宿市场分析

（2）广东省餐饮市场分析



（3）广东省交通情况分析

6.8 福建省休闲农业与农村旅游发展分析

6.8.1 福建省涉农旅游特色分析

6.8.2 福建省涉农旅游发展规划

6.8.3 福建省旅游消费环境分析

（1）福建省游客总量及结构

（2）福建省旅游收入结构

（3）福建省旅游业总收入占GDP比重

6.8.4 福建省旅游景区收入分析

6.8.5 福建省农业园区建设规模

6.8.6 福建省乡村旅游产品分析

6.8.7 福建省旅游业配套市场分析

（1）福建省住宿市场分析

（2）福建省餐饮市场分析

（3）福建省交通情况分析

6.9 湖南省休闲农业与农村旅游发展分析

6.9.1 湖南省涉农旅游特色分析

6.9.2 湖南省涉农旅游发展规划

6.9.3 湖南省旅游消费环境分析

（1）湖南省游客总量及结构

（2）湖南省旅游收入结构

（3）湖南省旅游业总收入占GDP比重

6.9.4 湖南省旅游景区收入分析

6.9.5 湖南省农业园区建设规模

6.9.6 湖南省乡村旅游产品分析

6.9.7 湖南省旅游业配套市场分析

（1）湖南省住宿市场分析

（2）湖南省餐饮市场分析

（3）湖南省交通情况分析

6.10 其他省市休闲农业与乡村旅游发展分析

6.10.1 河北省涉农旅游发展分析

6.10.2 辽宁省涉农旅游发展分析



6.10.3 陕西省涉农旅游发展分析

6.10.4 山东省涉农旅游发展分析

6.10.5 四川省涉农旅游发展分析

6.10.6 黑龙江省涉农旅游发展分析

 

第7章：中国休闲农业与乡村旅游企业经营分析

7.1 五星级休闲农业与乡村旅游企业经营分析

7.1.1 北京张裕爱斐堡国际酒庄有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业资质水平介绍

（5）企业重点园区分析

1）园区发展简况分析

2）园区投资规模介绍

3）园区主要景点介绍

4）园区服务水平分析

5）园区经营效益分析

6）园区竞争力分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

 

&hellip;&hellip;另有13家企业分析。

 

7.2 其他休闲农业与乡村旅游企业经营分析

7.2.1 北京华坤庄园酒店有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）园区主要景点介绍

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

 



&hellip;&hellip;另有15家企业分析。

 

第8章：国际休闲农业与乡村旅游经验借鉴

8.1 国际乡村旅游发展的基本状况

8.1.1 国际乡村旅游行业发展现状分析

8.1.2 国际乡村旅游行业主要形式与特点

8.1.3 国际乡村旅游行业市场客源特征

8.2 发达国家的休闲农业与乡村旅游发展分析

8.2.1 美国休闲农业与乡村旅游发展分析

8.2.2 英国休闲农业与乡村旅游发展分析

8.2.3 法国休闲农业与乡村旅游发展分析

8.2.4 韩国休闲农业与乡村旅游发展分析

8.3 欠发达国家的休闲农业与乡村旅游发展分析

8.3.1 新兴工业化国家和地区发展分析

8.3.2 发展中国家休闲农业与乡村旅游发展分析

8.4 中外休闲农业与乡村旅游对比与经验借鉴

8.4.1 中外休闲农业与乡村旅游对比分析

8.4.2 中外休闲农业与乡村旅游经验借鉴

 

第9章：中国休闲农业与乡村旅游投融资与经营管理

9.1 休闲农业投融资分析

9.1.1 休闲农业开发资金来源

9.1.2 休闲农业的投融资渠道

9.1.3 休闲农业的投融资风险

9.1.4 休闲农业园区融资模式

9.2 休闲农业的经营管理分析

9.2.1 休闲农业的运营管理

9.2.2 休闲农业的服务管理

9.2.3 休闲农业的游客管理

9.2.4 休闲农业的设施管理

9.2.5 休闲农业的环境管理

9.3 乡村旅游投融资分析



9.3.1 乡村旅游开发资金来源

9.3.2 乡村旅游的投融资渠道

9.3.3 乡村旅游的投融资风险

9.4 乡村旅游的经营管理分析

9.4.1 乡村旅游的运营管理

9.4.2 乡村旅游的服务管理

9.4.3 乡村旅游的环境管理

 

第10章：中国休闲农业与乡村旅游发展趋势与前景

10.1 休闲农业与乡村旅游市场未来影响因素

10.1.1 低端劳动力收入水平快速上升

10.1.2 高铁网络逐步贯通

10.1.3 中西部景区游客增速恢复性反弹

10.1.4 人民币趋势性升值

10.2 休闲农业发展趋势与市场前瞻

10.2.1 休闲农业发展趋势分析

10.2.2 休闲农业发展规模预测

10.2.3 休闲农业市场营销建议

10.3 乡村旅游发展趋势与市场前瞻

10.3.1 乡村旅游发展趋势分析

10.3.2 乡村旅游发展规模预测

10.3.3 乡村旅游市场营销建议

10.4 附录：全国环境优美乡镇名录

10.4.1 第一批命名单位（14个）

10.4.2 第二批命名单位（25个）

10.4.3 第三批命名单位（40个）

10.4.4 第四批命名单位（99个）

10.4.5 第五批命名单位（47个）

10.4.6 第六批命名单位（200个）

10.4.7 第七批命名单位（204个）

10.4.8 国家生态建设示范区之&ldquo;全国环境优美乡镇&rdquo;名单（共398个）

10.4.9 国家生态市（区、县）名单
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